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abbia confermato la propria 
leadership nel settore, ha re-
gistrato una diminuzione di 
222 imprese attive (-9,5%).

Guardando invece il trend 
del primo semestre 2022 ri-
spetto a quello precedente, 
dalla fine del 2021 si sono per-
se 15 aziende, quasi tutte (13) 
nel Lecchese.

L’analoga analisi riguardo 
il personale ha evidenziato 
una crescita di addetti di 
3.300 unità nei 6 anni e mezzo 
considerati. Anche in questo 
caso, la parte del leone la fa 
Lecco, con +3.100 unità 
(+11,1%). L’incremento si è re-
gistrato anche nei primi 6 me-
si del 2022: Lecco +734 
(+2,4%), Como +96 unità 
(+0,5%). C.Doz.

ri al 17,3%. La forte connota-
zione metalmeccanica del 
territorio lecchese si riscon-
tra anche in questi numeri: se 
a Como il settore occupa circa 
18.800 persone (10,3%), a 
Lecco si arriva quasi al doppio 
(31.300, 29%). Anche in que-
sto caso, la provincia lecchese 
si colloca al primo posto in 
Italia (Como è decima in 
Lombardia e 46a a livello na-
zionale). 

Tra l’inizio del 2016 e la pri-
ma metà del 2022, l’area laria-
na ha visto diminuire il nume-
ro delle proprie aziende me-
talmeccaniche di 346 unità, e 
il peso rispetto al totale è sce-
so dal 6,8% al 6,3% (-7,6%). 
Como ha perso 124 unità atti-
ve (-5,6%). Lecco, nonostante 

Italia e 9a in regione. 
Sopra la media regionale 

(pari al 5,4%) troviamo anche 
Brescia (7,7%), Varese (6,3%), 
Bergamo (6,3%) e Monza 
Brianza (5,9%), tutti territori 
nella top ten italiana. 

Guardando invece agli 
aspetti occupazionali, gli ad-
detti – sempre alla fine del 
primo semestre 2022 - erano 
oltre 50mila su un totale di 
circa 290mila a livello laria-
no, con un peso del settore pa-

talmeccaniche lariane.
Allo scorso 30 giugno, le 

aziende attive in questo com-
parto, nelle province di Lecco 
e Como, erano circa 4.200, 
equamente suddivise tra i due 
territori (rispettivamente 
2.110 e 2.088), pari a circa il 
6,3% del totale lariano, con 
incidenza evidentemente 
maggiore per il Lecchese 
(9,1%), dato che lo colloca al 
primo posto a livello naziona-
le. Como, con il 4,8%, è 23a in 

Le cifre
I numeri di un settore

che vale da solo

 il 17% dell’economia

del territorio

In occasione del-
l’evento “Bilanci d’Acciaio”, 
andato in scena ieri alla Casa 
dell’economia, la Camera di 
Commercio ha voluto realiz-
zare un’analisi interamente 
dedicata alle imprese me-

Quattromila imprese lariane
e cinquantamila assunti

Siderurgia in ripresa

LECCO

CHRISTIAN DOZIO

Le tensioni, nel settore 
dell’acciaio, si sentono molto: 
anche ieri, il folto pubblico di 
operatori, imprenditori e addet-
ti ai lavori che ha partecipato al-
l’edizione 2022 di Bilanci d’Ac-
ciaio, si è approcciato all’evento 
con aspettative importanti, au-
spicando di ricevere dalla lettu-
ra della situazione del comparto 
da parte degli esperti di Side-
rweb indicazioni di rilievo. 

E così è stato, grazie all’analisi 
svolta sui bilanci di oltre 5.000 
imprese dell’acciaio, dalla pro-
duzione all’utilizzo, per fotogra-
fare la situazione economico-fi-
nanziaria e patrimoniale della 
filiera. La tappa lecchese, come 
sempre, è stata incentrata sul 
comparto della trafilatura, con 
un evento ad hoc promosso da 
Siderweb in collaborazione con 
la Camera di Commercio di Co-
mo-Lecco. 

Il focus

Il focus, incentrato sull’anda-
mento dello scorso anno, ha per-
messo di rilevare – al netto delle 
pesanti criticità che sono emer-
se nel corso del 2022 – un signifi-
cativo miglioramento dopo la 
perdita di terreno subita nel 
2020 causa pandemia. In parti-
colare, nel 2021 la redditività 
operativa complessiva delle tra-
filerie di acciaio ha fatto regi-
strare valori in crescita, con un 
ruolo determinante giocato dal-

Mercato acciaio
Decisivo il traino
delle trafilerie
L’analisi. Cancellato l’anno nero del Covid, ora si riparte
Il primo semestre 2022 tiene sul 2021, cresce la vergella

la marginalità. 
Una crescita risultata supe-

riore nelle trafilerie rispetto al 
resto del comparto della produ-
zione dell’acciaio: il settore è tor-
nato a una situazione molto mi-
gliore rispetto a prima della pan-
demia, con un’efficienza finan-
ziaria analoga al 2019, che è però 
maturata in condizioni partico-
lari e irripetibili come quelle del 
2021 (deciso recupero della do-
manda dopo il crollo del 2020, 
prezzi a livelli record, inflazione 
stabile, tassi molto bassi). In 
questo secondo semestre d’an-
no, inoltre, la domanda è in ral-
lentamento. 

In base a quanto rilevato dagli 
esperti dell’Ufficio studi della 
comunity dell’acciaio, lo scorso 
anno la filiera siderurgica della 
provincia di Lecco ha fatturato 
3,22 miliardi di euro, in aumen-
to del 66,2% rispetto al 2020. Il 
risultato netto lo scorso anno è 
stato di 149 milioni di euro, con-
tro i 40,2 milioni del 2020. 

Numeri che però, in partico-
lare a causa degli elementi che 
sono subentrati quest’anno, non 
potranno essere eguagliati facil-
mente nei prossimi anni, consi-
derando anche che l’attuale con-
giuntura sta intaccando margini 
e redditività e che nel prossimo 
biennio è atteso un rallenta-
mento della domanda di acciaio. 

Entrando nel dettaglio delle 
trafilerie, il 2021 ha fatto regi-
strare una sostanziale riduzione 
del rischio sia operativo che fi-

nanziario. Le 84 trafilerie ana-
lizzate nell’ambito di Bilanci 
d’Acciaio hanno generato, insie-
me, un fatturato di 3,11 miliardi 
di euro (+54% sul 2020). In deci-
so aumento anche il capitale in-
vestito, salito del 24% a 3,011 mi-
liardi di euro. Tassi di sviluppo 
significativi, che si sono riflessi 
in un miglioramento complessi-
vo della redditività. 

La redditività 

«La redditività operativa com-
plessiva è pari al 7%. È aumenta-
ta in modo mostruoso rispetto al 
2020, quando era stata del 2%, 
ed è molto più alta anche rispet-
to a inizio triennio 2019-21. Una 
crescita – ha commentato Clau-
dio Teodori, docente dell’Uni-
versità di Brescia che collabora 
allo studio Bilanci d’Acciaio – 
determinata dal miglioramento 
della marginalità, quindi della 
redditività sulle vendite». 

Una ripresa importante è sta-
ta quella evidenziata dalla ver-
gella. «Anche quest’anno, l’Italia 
resta esportatore netto di ver-
gella» ha spiegato nella sua ana-
lisi Stefano Ferrari, responsabi-
le dell’Ufficio Studi Siderweb. 
Tra gennaio e luglio 2022, l’im-
port di vergella in Italia è stato di 
770mila tonnellate; l’anno po-
trebbe, quindi, chiudersi in linea 
con il 2021 (1,3 milioni di tonnel-
late). L’export è stato di 941mila 
tonnellate (1,66 milioni nel 
2021).

©RIPRODUZIONE RISERVATA Sopra, Claudio Teodori e Stefano Ferrari. A destra, Paolo Morandi, ad Siderweb

Economia
ECONOMIALECCO@LAPROVINCIA.IT
Tel. 0341 599064 

ECONOMIASONDRIO@LAPROVINCIA.IT
Tel. 0342 211227  

Acciaio, l'evoluzione del mercato italiano
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Il dettaglio

Trafilatura a freddo
Di nuovo ai livelli del 2015

Il focus ha riguardato anche il 

livello di attività del comparto 

della trafilatura a freddo, che 

nel periodo 2016-19 ha visto una 

crescita cumulata dell’11%. Dopo 

il calo del 2020, in cui si è tornati 

ai livelli del 2015, lo scorso anno 

ha visto una forte ripresa, con 

un picco a novembre. «Tra 

gennaio e agosto 2022 si è 

registrata una crescita del 10% 

sul 2021. Se si considera però 

solo l’intervallo giugno-agosto, 

si nota un calo del 5% - ha spie-

gato Stefano Ferrari, Ufficio 

studi Siderweb – che potrebbe 

peggiorare ancora. In questa 

seconda parte d’anno, infatti, ci 

si sta confrontando con il picco 

del novembre 2021 e con un 

deciso rallentamento della 

domanda. È probabile che a fine 

anno resti ben poco di quel 

+10%».

Il comparto della trafilatura, 

però, sta avendo performance 

migliori rispetto a quello tede-

sco e francese. Tra gennaio e 

agosto, la Francia ha fatto se-

gnare un rallentamento del 2,8% 

rispetto allo stesso periodo del 

2021, la Germania del 4,4%.. C.DOZ.

LECCO

L’impatto del caro 
energia sulle aziende dell’accia-
io e il modo in cui queste hanno 
reagito, ma anche il ruolo della 
digitalizzazione e degli istituti di 
credito e le difficoltà finanziarie 
delle imprese. Di questo – e di 
molto altro – si è parlato in occa-
sione della tavola rotonda, mo-
derata dal direttore de La Pro-
vincia Diego Minonzio, che ha 
caratterizzato la seconda parte 
dell’evento, e alla quale hanno 
partecipato relatori che hanno 
portato alla discussione il con-
tributo dettato dal loro diverso 
osservatorio.

La salute del settore

«Le condizioni di salute della 
trafilatura – ha esordito Andrea 
Beri, amministratore delegato 
di Ita - dipendono molto dal 

Gli ospiti della tavola rotonda. Da sinistra, Giordano Colombo, Francesco Brunelli, Pietro Vargiu, Edoardo Zanardelli, Andrea Beri e il direttore de La Provincia Diego Minonzio

Caro energia, digitale e credito
«Opportunità e incognite del settore»
I commenti. L’automotive il grande assente del 2022, ma tengono telecomunicazioni ed edilizia
L’incremento dei tassi non cala, la riorganizzazione dei turni è il segreto contro il boom bollette

mercato di riferimento, perché 
ci sono settori che dopo la pan-
demia hanno iniziato a spingere 
in modo vigoroso e non si sono 
ancora fermati. Penso alle tele-
comunicazioni, che hanno una 
visione a lungo termine con pro-
getti fino al 2028, ma anche alle 
costruzioni, incentivate dalle 
agevolazioni messe in campo 
durante la pandemia. L’automo-
tive è stato invece il grande as-
sente del 2022, caratterizzato 
dalla rivoluzione legata all’ali-
mentazione ibrida o elettrica, 
ma ci sono segnali di ripresa per 
il 2023. Nel complesso la situa-
zione è in divenire, ma è caratte-
rizzata dalla paura con cui oggi si 
ragiona sui futuri costi di produ-
zione. La profonda incertezza 
che riguarda soprattutto i beni 
energetici crea difficoltà nell’an-
dare ad acquistare ma anche a 

vendere, per il timore di non co-
prire i costi. Le prospettive non 
sono grigie: usciamo da due anni 
in cui c’è stato anche chi è andato 
molto bene, però sarà necessa-
rio un riposizionamento in ter-
mini di volume e prezzo». 

Fenomeno imprevedibile

A prendere la parola dopo di lui è 
stato Edoardo Zanardelli, vice-
direttore business unit del Cale-
otto. «La forte volatilità della fi-
ne del 2021 è diventata quest’an-
no un fenomeno di portata im-
prevedibile. Eravamo abituati a 
un livello medio dell’energia sui 
60 euro per Mwh, ma siamo arri-
vati a picchi orari di 870 per poi 
ridiscendere attorno ai 100 ma 
risalire a novembre fino a 270. E’ 
stato necessario mettere in 
campo competenze, flessibilità 
e velocità di adattamento. Ab-

biamo messo a fattor comune le 
esperienze del personale del 
Gruppo Feralpi, trovando i pa-
rametri per limitare i danni del-
la nuova situazione attraverso il 
costante monitoraggio degli ele-
menti fondamentali che impat-
tano sul prezzo. Quindi abbiamo 
riorganizzato la struttura pro-
duttiva, processi e turnistica. In 
questo senso dobbiamo rivolge-
re un grande ringraziamento ai 
nostri collaboratori, per il gran-
de spirito di collaborazione e 
adattamento, lavorando di più 
nei weekend ci hanno consenti-
to di superare i momenti più dif-
ficili mantenendo la continuità 
di produzione e fornitura ai 
clienti. E’ necessario intensifi-
care la collaborazione di sistema 
su tutta la filiera, ma anche i 
clienti sono stati molto bravi ad 
adattarsi a questo cambio cultu-

rale e a condividere strategie per 
minimizzare i rischi, segno di un 
sistema maturo».

I tassi

Un intervento sui tassi è stato af-
fidato a Giordano Colombo,  Re-
sponsabile Centro Imprese Ber-
gamo della direzione territoria-
le Lombardia Ovest di Bper Ban-
ca, il quale ha fatto il punto sul 
violento e ripetuto aumento dei 
tassi deciso dalla Bce, che ini-
zialmente aveva bollato l’incre-
mento dei prezzi come una bolla 
inflazionistica passeggera, e sul-
le conseguenze che questo sta 
avendo su aziende (alle prese 
con la limitazione degli investi-
menti ai settori digitale, Esg e 
Pnrr) e cittadini (che tagliano i 
consumi).  
Christian Dozio

©RIPRODUZIONE RISERVATA

virtuale a causa del Covid-19), 
a cura di Coface. 

Per la prima volta quest’an-
no, si è scelto di concentrarsi 
sulla sola categoria delle trafi-
lerie. 

Un segno di valorizzazione 
e di apprezzamento per gli 
sforzi di crescita e di costante 
miglioramento di una parte 
importantissima della filiera 
siderurgica nazionale, che ha 
la propria “capitale” proprio 
qui a Lecco». 

I vincitori sono stati sele-
zionati sulla base di indicatori 
oggettivi dalla giuria compo-
sta dall’Ufficio Studi Siderweb 
e dal professor Claudio Teo-
dori dell’Università degli Stu-
di di Brescia. C.Doz.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

ratori e lavora oltre 18mila 
tonnellate di acciaio l’anno. 
Con circa 22mila tonnellate di 
materia prima stoccata in ma-
gazzino, garantisce all’im-
pianto oltre 18 mesi di conti-
nuità produttiva. 

A ritirare il premio è stato 
l’amministratore unico Rena-
to Nemfardi.

«È il quinto anno – ha ricor-
dato Siderweb - che a Lecco 
consegniamo questi ricono-
scimenti (nel 2020 in forma 

hanno fatto registrare i mi-
gliori tassi di crescita e di red-
ditività durante l’anno preso 
in considerazione. 

Quest’anno il premio è an-
dato, per il secondo anno con-
secutivo, a Eure Inox, azienda 
con sede a Peschiera Borro-
meo specializzata in trafilatu-
ra, rettifica di barre, fili e pro-
fili speciali in acciaio inossida-
bile. 

Fondata nel 1997, occupa 
oltre 90 dipendenti e collabo-

Il riconoscimento
L’azienda specializzata

in trafilatura di barre e fili

Fondata nel 1997

occupa 90 dipendenti

A chiudere l’evento 
dedicato per intero alle trafi-
lerie è stata la consegna del 
premio “Bilancio d’Acciaio”, il 
riconoscimento destinato alle 
realtà della filiera – in questo 
caso del filo d’acciaio – che 

Premio “Bilancio d’Acciaio”
Quest’anno alla Eure Inox

Il premio “Bilancio d’Acciaio” consegnato a Eure Inox
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contesto lavorativo tutt’altro 
che semplice. «Stiamo incon-
trando le difficoltà che tutte le 
imprese devono fronteggiare, 
tra costi delle materie prime, 
caro energia. Però – continua 
Luca Valsecchi – il lavoro so-
stanzialmente sta andando be-
ne, anche se con caratteristi-
che diverse rispetto a prima. 
Le richieste arrivano e si fattu-
ra, ma c’è molta cautela, specie 
in funzione dei fornitori ener-
givori, perché se dovessero 
trovarsi nella condizione di so-
spendere la loro attività, a ca-
scata incontreremmo proble-
mi anche noi. In ogni caso, le 
condizioni attuali ci mettono 
nella necessità di dover am-
pliare l’organico, cosa nella 
quale le difficoltà sono ormai 
note universalmente. Abbia-
mo bisogno di una figura per 
l’ufficio tecnico e una per la 
produzione, ma non le trovia-
mo. 

Valutiamo sia personale 
esperto che giovani anche alla 
prima esperienza ma con basi 
scolastiche di meccanica e vo-
glia di “rubare il mestiere”. In-
vitiamo a visitare il nostro sito 
e a candidarsi. C.Doz.

Garbagnate Monastero lavora 
anche nel settore automotive) 
dovesse essere richiamato».

Guardando agli investimen-
ti, un altro intervento impor-
tante che il management si ap-
presta a realizzare riguarda il 
tema energetico. «Avevamo 
già avviato il discorso l’anno 
scorso, sulla base della duplice 
esigenza di ridurre l’ impatto 
ambientale e di contenere i co-
sti. A maggior ragione questo 
tipo di investimento è necessa-
rio oggi, alla luce dei rincari dei 
beni energetici. Così, entro la 
fine di novembre andremo a 
installare un impianto foto-
voltaico sulla copertura del ca-
pannone: non siamo una real-
tà energivora, ma vogliamo da-
re il nostro contributo al ri-
spetto dell’ambiente e con-
temporaneamente ridurre i 
costi».

Accanto a questa operazio-
ne, nel parcheggio aziendale 
verrà installata una colonnina 
per la ricarica di auto elettri-
che, che sarà messa gratuita-
mente a disposizione dei di-
pendenti e dei clienti.

Un’azienda che continua a 
guardare avanti, quindi, in un 

Anche in questo senso, sem-
pre con l’obiettivo di puntare 
in alto, Metalfold ha introdot-
to quest’anno un’altra novità 
importante: l’assicurazione 
del prodotto. «Si è trattato di 
un passaggio indispensabile 
per l’acquisizione di alcuni 
clienti esteri potenzialmente 
strategici, che richiedevano 
espressamente questo tipo di 
tutela, in funzione della diffu-
sione planetaria dei loro pro-
dotti, realizzati con anche no-
stri componenti – ha commen-
tato l’ad di Metalfold, Luca Val-
secchi -. Questa scelta potrà ri-
velarsi un plus per noi, perché 
potrà contribuire ad aprirci le 
porte di nuovi mercati, in 
quanto rappresenta una ulte-
riore garanzia della qualità dei 
nostri articoli, oltre a una tute-
la concreta nel caso in cui uno 
dei prodotti finali (l’azienda di 

La strategia
Metalfold fa segnare

un +18% fuori dall’Italia

Il merito è anche

delle nuove garanzie

Metalfold conta at-
tualmente 14 dipendenti e ha 
chiuso il 2021 con un fatturato 
di 1,7 milioni di euro, in au-
mento nel 2022. L’incremento 
ha riguardato anche l’export: 
dal 18% dello scorso anno, i 
prodotti destinati ai mercati 
stranieri sono saliti al 30%, an-
che grazie ad un attento lavoro 
dell’ufficio commerciale e 
marketing che ha condotto 
campagne di indicizzazione si-
to e annunci google mirate. I 
principali mercati su cui Me-
talfold è presente sono Svizze-
ra, Germania, Austria, Repub-
blica Ceca, Slovenia e Tunisia.

L’assicurazione sui prodotti
«Così prendiamo clienti esteri»

La sede di Metalfold a Garbagnate Monastero

Focus Artigiani & Pmi 

Cercasi imprenditore,  idea di Valsecchi
La proposta. Metalfold ha appena acquisito un’azienda priva di ricambio generazionale e a rischio chiusura
Ora l’ad della ditta di Garbagnate guarda oltre: «Ho proposto a Confartigianato di fare da tramite per casi simili»

LECCO
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È una crescita gradua-
le e continua, quella che ha ca-
ratterizzato una delle storiche 
realtà artigiane del territorio, 
nata 53 anni fa come impresa 
individuale e giunta a contare 
oggi una quindicina di dipen-
denti e un fatturato di tutto ri-
spetto. 

La storia

Stiamo parlando di Metalfold, 
fondata nel 1969 da Olivo Val-
secchi e guidata oggi dal figlio 
Luca, che dalla prima sede – in 
via Arlenico a Lecco – si è tra-
sferita più volte in funzione 
dell’esigenza di disporre di 
nuovi spazi, per far fronte a 
un’attività che è cresciuta in 
modo importante durante tut-
to questo primo mezzo secolo 
di vita. 

Dal quartiere del Caleotto, 
nel 1975 il primo “trasloco”, in 
una vecchia filanda di Maggia-
nico; poi a Chiuso e quindi, nel 
1996, a Valmadrera, sito ab-
bandonato solo nell’estate 
2020, quando è stata inaugura-
ta la nuova e moderna struttu-
ra che ha sede a  Garbagnate 
Monastero.

«Siamo qui da due anni – ci 
ha spiegato l’amministratore 
delegato, Luca Valsecchi, en-
trato in azienda nel 1990 - e il 
bilancio è positivo: abbiamo 
raggiunto gli obiettivi che ci 
eravamo posti, nonostante i 
problemi che hanno caratte-
rizzato questi ultimi anni, dalla 
pandemia alla difficoltà di ap-
provvigionamento, alla crisi 
energetica». 

Il nuovo sito, nel quale Me-
talfold si è trasferita, si estende 
su circa 2.000 mq per quanto 
riguarda produzione e magaz-
zino e su oltre 400 mq di uffici. 

«Questo ci ha permesso di otti-
mizzare la gestione degli ap-
provvigionamenti, la logistica, 
la produzione e comunicare 
un’immagine di più ampio re-
spiro di azienda proiettata ver-
so il futuro. Anche l’impatto 
verso clienti e fornitori è quin-
di cambiato notevolmente».

Il percorso

Nel percorso di ampliamento 
e crescita di Metalfold è rien-
trata anche l’acquisizione, 
completata a luglio, di quote di 
una realtà produttiva lecchese 
che rischiava di non avere con-
tinuità, in assenza del ricambio 
generazionale nella proprietà.

«Si tratta di un’azienda di 
piccole dimensioni, ma che ci 
ha permesso di ampliare la no-
stra offerta e il nostro portafo-
glio clienti – ha aggiunto l’am-
ministratore delegato di Me-
talfold, che in Confartigianato 
Imprese Lecco riveste il ruolo 
di presidente della categoria 
Minuterie metalliche -. A Lec-

co ci sono purtroppo tante atti-
vità che hanno un problema di 
continuità, perché i figli dei ti-
tolari hanno scelto percorsi 
professionali diversi, e sono 
destinate alla chiusura se non 
trovano aziende che decidano 
di rilevarle. È una questione 
che va affrontata con attenzio-
ne, perché i risvolti occupazio-
nali che ne derivano sono im-
portanti. Tanti lavoratori, in-
fatti, rischiano di perdere il po-
sto».

La proposta

Sulla base di questa consape-
volezza, Valsecchi ha avanzato 
in Confartigianato una propo-
sta, denominata “Cercasi Im-
prenditore”, perché l’associa-
zione si faccia da tramite nel 
mettere in contatto realtà gui-
date da artigiani prossimi al 
pensionamento con aziende 
interessate ad una acquisizio-
ne. 

«La mia idea è semplice: gli 
imprenditori consapevoli della 
futura mancanza di continuità 
aziendale potranno rivolgersi 
a Confartigianato per esporre 
il problema e capire, con l’aiuto 
dell’associazione, se ci siano 
possibilità di passare la mano. 
Vedremo se ci sarà la possibili-
tà di strutturare questo tipo di 
servizio che ritengo utile, an-
che perché nei mesi scorsi di-
verse aziende mi hanno pale-
sato questa situazione, chie-
dendomi di subentrare, ma 
non è evidentemente un pas-
saggio che risulti particolar-
mente semplice».

Si sta comunque ragionando 
su una seconda acquisizione, 
dopo quella concretizzata la 
scorsa estate, che potrebbe an-
dare in porto entro la prima 
metà del 2023.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

n «Artigiani
prossimi
al pensionamento
e senza seguito?
Venite a parlarne»

n Il nuovo sito
dell’impresa
conta duemila
metri quadri
in Brianza

L’ad di Metalfold, Luca Valsecchi, è anche presidente della categoria Minuterie Metalliche di Confartigianato

L’opera al femminile
per la Mostra a Lariofiere

Sotto l’allestimento 
dell’opera “Omaggio ad Ilenia”, 
in occasione dell’ultima edizio-
ne della Mostra dell’Artigianato 
che ha tenuto banco a Lariofie-
re nei giorni scorsi, c’è anche la 
firma di Metalfold. È  stato pro-
prio l’ad Luca Valsecchi, infatti, 
a mettere in contatto con gli or-
ganizzatori l’autore Alessandro 
Galanti, che oltre ad essere un 
artista è anche un artigiano nel 
settore metalmeccanico, forni-
tore dell’azienda di Garbagnate.

«Quando sono entrato nella 
sua azienda la prima volta ho 
pensato di aver sbagliato indi-
rizzo – ha ricordato Valsecchi -, 
perché più che uno stampista 
sembra una galleria d’arte. Ga-
lanti ha infatti questa grande 
passione che, unita al talento, lo 
porta a realizzare opere di gran-
de impatto. Nel confrontarci ci 
siamo resi conto che, oltre ad 
avere attività produttive molto 
simili, condividiamo gli stessi 
valori e siamo subito entrati in 

sintonia».
Ne è nato quindi il contatto 

con Confartigianato e quindi 
con Lariofiere, che ha portato 
all’allestimento che tutti i visi-
tatori hanno potuto apprezzare 
anche in relazione al messaggio 
che ha voluto lanciare, contro la 
violenza sulle donne. Significa-
tivo e profondo un aspetto che a 
chi non ha approfondito l’opera 
è sfuggito. «Non si trattava di 
manichini, ma di calchi di don-
ne reali, ciascuna con la sua sto-
ria. In oro, per trasmettere il 
senso del valore di ciascuna di 
esse, e in trasparenza, perché le 
si guardino non solo esterna-
mente ma anche “dentro”». 
C.Doz.
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Apre oggi la tredicesi-
ma edizione di Young, il salone 
dell’orientamento scuola, for-
mazione, università e lavoro a 
Lariofiere a Erba. Presenti 150 
realtà formative, 300 le scuole 
in visita e 20mila la media dei 
visitatori delle scorse edizioni. 

Oggi e domani le proposte 
sono per l’orientamento post 
scuola secondaria di primo 
grado verso l’istruzione scola-
stica di secondo grado e la for-
mazione professionale. Le due 
giornate successive, venerdì 18 
e sabato 19 novembre, saranno 
centrate sull’orientamento 
verso gli studi post-diploma e il 

L’affollata edizione dello scorso anno a Lariofiere di Erba ARCHIVIO

Ecco Young, il salone
dell’orientamento
A Lariofiere da oggi
Erba. Scuola, formazione professionale e università
Tredicesima edizione di un appuntamento ormai fisso
per orientare e accompagnare i ragazzi nella loro scelta

lavoro. Sabato 19, in particola-
re, ospita il focus per l’orienta-
mento post-laurea di 1° livello. 

Non manca nessuno

Da oltre dieci anni l’evento è 
partecipato dai giovani e giova-
nissimi del territorio, dalle 
scuole e dalle imprese perché 
qui si verifica quel famoso in-
contro tra aspettative, talenti, 
aspirazioni e offerte di forma-
zione e lavoro.  Sono presenti le 
maggiori scuole secondarie di 
secondo  grado, gli istituti pro-
fessionali, i centri di formazio-
ne, le università, le accademie e 
gli istituti post-diploma oltre a 
istituzioni, enti, aziende, “pro-
fessioni in divisa”, ordini e col-
legi professionali, fondazioni e 
associazioni che presentano le 
opportunità riservate alle nuo-
ve generazioni. 

Il Salone informa, orienta e 
accompagna i ragazzi nel diffi-
cile momento della scelta for-
mativa e professionale, pre-
sentandosi come una piatta-
forma di scambio tra domanda 

e offerta in campo scolastico e 
lavorativo. Non è solo uno spa-
zio per gli studenti, ma anche 
uno strumento utile per i geni-
tori che sostengono i figli nella 
delicata fase del loro percorso 
formativo.

Per questo, tra i numerosi 
appuntamenti che consentono 
di raccogliere informazioni 
sulle diverse proposte formati-
ve, oltre ad aree dedicate a in-
contri one-to-one e a confe-
renze di presentazione di scuo-
le e università, è previsto un 
Focus famiglie per compren-
dere e valutare la scelta della 
scuola superiore. Si terrà do-
mani, sabato 12 novembre, alle 
10 e alle 15, nella sala Lario, a 
cura di Laura Romano, peda-
gogista e formatrice, il semina-
rio che si propone di far riflet-
tere i ragazzi e i genitori sulle 
competenze necessarie per af-
frontare una scelta ponderata e 
consapevole del proprio per-
corso scolastico, centrando 
l’attenzione sulle caratteristi-
che necessarie per affrontare i 

vari percorsi di studio e sul pro-
vare a mettere in luce le pro-
prie peculiarità, attitudini ed il 
proprio talento. Durante tutta 
la giornata la pedagogista sarà a 
disposizione per colloqui indi-
viduali con studenti e famiglie. 

Le altre proposte

Tra le altre proposte dell’in-
tenso programma, segnaliamo, 
sempre domani, il seminario 
“Neurodidattica: apprendere e 

insegnare secondo il cervello” 
a cura di Centro studi e forma-
zione Neurolab. Un incontro 
alla scoperta di una didattica e 
un apprendimento innovativi, 
attraverso i suggerimenti delle 
neuroscienze cognitive. Verso 
una scuola del futuro più effi-
cace, dove insegnare e impara-
re secondo il naturale funzio-
namento del cervello. Si trat-
terrà di una breve introduzio-
ne interattiva su come stimola-

re tutti i circuiti neuronali 
coinvolti nell’apprendimento: 
percezione, memoria, emozio-
ni, linguaggio, concentrazione, 
movimento e motivazione, a 
beneficio di insegnanti e stu-
denti. Due gli appuntamenti 
previsti: alle 9.30 e alle 14 nella 
sala Pad. B.

L’accesso al Salone, dalle 9  
alle 18, è gratuito, previa regi-
strazione al sito: young.co.it.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

n L’accesso
al salone
dalle 9 alle 18
è gratuito
previa registrazione

secondo le proprie esigenze, 
prenotandosi ai link riportati 
sul sito della scuola. 

L’istituto di Maria Ausiliatri-
ce di Olate per le superiori apre 
le porte il 17 novembre e il 15 di-
cembre alle 17.30 e il 14 gennaio 
alle 10. Sabato 19 e 26 novembre 
alle 9 il plesso della scuola me-
dia don Ticozzi di via Mentana, 
proporrà i laboratori aperti agli 
studenti delle classi quinte. 
Tante proposte per scegliere la 
scuola che si frequenterà dal 
prossimo settembre. Tutte le 
scuole si sono organizzate per 
offrire una panoramica appro-
fondita del loro piano dell’offer-
ta formativa in previsione delle 
iscrizioni che si terranno tra fi-
ne dicembre e gennaio.  P.San.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Al liceo artistico Medardo 
Rosso, sabato 26 novembre dal-
le 14.30 e sabato 14 gennaio dal-
le 16 si potrà visitare la scuola, 
c’è anche la possibilità dei po-
meriggi in presenza martedì 29 
e mercoledì 30 novembre dalle 
14.30 alle 17.30.

All’istituto Fiocchi il 23 no-
vembre dalle 20 alle 21.30 ci sa-
rà la serata di presentazione 
dell’offerta formativa, e il 3 di-
cembre dalle 11.20 alle 17.15 
l’open day, ci si deve prenotare 
sul sito della scuola.  Sabato 3 di-
cembre e sabato 14 gennaio 
l’istituto Badoni sarà aperto per 
la presentazione della sua of-
ferta formativa dalle 14.30 alle 
18. Ciascuna famiglia potrà sce-
gliere le aree e i laboratori di suo 
interesse, pianificando la visita 

ne di presentazione dell’offerta 
formativa. Il plesso è entrato 
nella Rete “Scuole senza zaino” 
con la classe prima di quest’an-
no scolastico, nel capoluogo è 
ad oggi il solo a sperimentare 
questo modello didattico. 

Si presentano anche le scuo-
le superiori sabato 3 dicembre 
dalle 14 al liceo scientifico e mu-
sicale Grassi verranno accolti 
gli studenti di terza media. Le 
iscrizioni si raccolgono sul sito 
della scuola. 

saria la prenotazione; tuttavia, 
è sempre possibile avvisare 
chiamando a scuola allo 
0341.362610.  

Sabato 19 novembre, dalle 10 
alle 12 porte aperte anche alla 
primaria Torri Tarelli del rione 
di Chiuso. Insegnanti ed alunni 
faranno conoscere la propria 
scuola attraverso laboratori per 
i bambini dell’ultimo anno delle 
scuole dell’infanzia. I genitori 
potranno invece visitare l’edifi-
cio e partecipare ad una riunio-

montessoriano. ci saranno due 
turni: il primo dalle 9.30 alle 
10.30 e il secondo dalle 10.30 al-
le 11.30, e solo su prenotazione 
telefonando allo 0341.495393 
oppure scrivendo a smpilo-
ni@libero.it.   

La scuola dell’infanzia Papa 
Giovanni XXIII di via San Nico-
lò in centro città propone alle 
famiglie l’open day nella matti-
nata di sabato 19 novembre dal-
le 10 alle 12. L’appuntamento 
sarà in presenza e non è neces-

Appuntamenti
Sabato 12 in mattinata

esordio a Bonacina

Poi asili e materne

il weekend successivo

Porte aperte: le scuole 
si presentano. Tempo di open 
day dalle materne alle superiori 
per mostrare la propria offerta 
formativa.  Sabato 12 novembre 
alla scuola dell’infanzia Piloni 
di Bonacina, con approccio 

Inizia la stagione degli open day
Parte la Piloni,  a dicembre i licei
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