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«Guerra e costo del-
l’energia sono due grandi incer-
tezze per le imprese manifattu-
riere italiane nel 2023, tanto da 
far scendere del 40% le previ-
sioni di investimento», afferma 
Bruno Carenini, international 
business manager e riferimen-
to per l’estero della Cdo di Co-
mo, a margine dell’incontro or-
ganizzato di recente a Franco-
forte dalla Bdi (la lega federale 
dell’industria tedesca) con Me-
def (la confindustria francese).

Carenini ha seguito i lavori 
come rilevatore di informazio-
ni economiche e finanziarie e 
partner di Aeg Corporation, so-
cietà di consulenza strategica 
con sede centrale a Londra e fi-
liali in Italia, Stati Uniti, Irlan-
da, Brasile e Polonia. Nello sce-
nario generale ha avuto spazio il 
tema dei costi delle materie pri-
me, della logistica e dei sistemi 
di trasporto.

«Sono stati mostrati i dati de-
finitivi sui Paesi produttori per 
l’export di petrolio, un tema di 
peso nel 2023 - afferma Careni-
ni -. I livelli russi, molto elevati, 

«Previsioni
di investimento
in calo del 40%»
L’esperto. L’international business manager Carenini
fa il punto riguardo le imprese manifatturiere
«Guerra e costo dell’energia le grandi incertezze»

A fronte della stabilizzazione di costi dell’energia, il prezzo medio delle materie prime subirà nel 2023 

un calo del 18% calcolato sulla media del 2022

Il dato dell’area lariana nei primi sei mesi del 2022

Gli scambi internazionali
Export +20%, import +41%

sono seguiti da quelli di Arabia 
Saudita, Canada e Norvegia. Fra 
i dati più preoccupanti  è stato 
fissato un epicentro per il 2023 
su una crisi finanziaria, ma an-
che alimentare ed energetica, 
che non è affatto risolta». 

A fronte della stabilizzazione 
di costi dell’energia, il costo me-
dio delle materie prime subirà 
nel 2023 un calo del 18% calco-
lato sulla media del 2022, con 
-4,5% calcolato dalle previsioni 
finanziarie del 2024 ma riferito 
al 2023. 

«Imprenditori alla finestra»

«Mettendo a confronto tali ana-
lisi con la media storica di lungo 
periodo degli ultimi 3-4 anni i 
costi seppure in calo si manten-
gono comunque alti. Ciò - ag-
giunge Carenini - mette le im-
prese in condizione di basare le 
loro strategie sulla consapevo-
lezza di un quadro macroeco-
nomico ancora incerto. Il calo 
del 18% è dettato soprattutto 
dalle diminuzioni di prezzo dei 
prodotti energetici e solo in 
parte dalle materie prime e dai 
beni di base industriali i quali 
torneranno a salire nel 2024, 
con una previsione del +25,7% 
per metalli e minerali dal 2023 
al 2026, andando così in buona 
parte a erodere il beneficio del 
calo stimato del 18%». 

«La relazione di Confindu-
stria sull’Italia - puntualizza -  
ha evidenziato che il nostro Pa-
ese non riesce a controllare, fa-

vorendo sbalzi notevoli, i prezzi 
dell’agricoltura, della produzio-
ne e della grande distribuzione. 
Pur sapendo che l’Italia ora sta 
andando molto bene ed è se-
conda solo alla Spagna per dina-
micità e produzione, il quadro 
generale fa sì che gli imprendi-
tori stiano alla finestra e frenino 
sugli investimenti».

E c’è pure la siccità

Sui macro temi non sono man-
cate le preoccupazioni sulla sic-
cità che contribuirà quest’anno 
a livello globale agli aumenti dei 
costi di materie prime e prodot-
ti, con le evidenze maggiori sul 
Cile e sulla filiera del caffé pro-
dotto in Kenia per la quale si 
prevede la perdita di 6 milioni 
di posti di lavoro, mentre le pre-
visioni francesi stimano un calo 
del 45% di pioggia in primavera 
con gravi effetti sull’agricoltura.

«Ciò con un calo del 5% su 
tutta la produzione agricola eu-
ropea a causa della condizione 
climatica. Non è infine mancato 
il confronto con gli Stati Uniti, 
dove il costo del grano non è mai 
stato così alto e dove inizia ad 
esserci carenza di cibo come 
mai accaduto dalla crisi del 
1929. Sono emersi dati su 
un’America in sofferenza - con-
clude Carenini - generata anche 
dal malcontento sempre più 
forte sui costi degli armamenti 
e sull’attenzione alla guerra in 
Ucraina».
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n «Si evidenzia 
che l’Italia
non riesce
a controllare i prezzi
dell’agricoltura»

Con un dato piuttosto in linea con 

quello medio della Lombardia, nei 

primi sei mesi del 2022 l’area 

lariana ha incrementato gli scambi 

internazionali di quasi il 20% per le 

esportazioni (che hanno toccato i 

6,3 miliardi di euro)  e del 41,4% per 

l’import (dato complessivo 4,4 

miliardi di euro) rispetto allo 

stesso periodo del 2021, superan-

do così i dati pre-Covid.

Anche rispetto alla media seme-

strale del 2019 i dati lariani sono in 

crescita: le esportazioni del 22,3% 

(a fronte del +26,6% regionale e del 

+27,6% nazionale); le importazioni 

del 59,8% (Lombardia +40,4%; 

Italia +50,7%).

Nel primo semestre del 2022 la 

Germania si è confermata primo 

mercato di sbocco per l’area laria-

na ma non nel dato lecchese, visto 

che il dato medio è positivo per 

61,2 milioni di euro a fronte però di 

un surplus commerciale che rispet-

to ai primi sei mesi del 2021 ha 

riguardato Como (+61,7 milioni di 

euro) ma non Lecco (-0,5 milioni).

Secondo i dati dell’ufficio studi 

camerale per l’area lariana la 

Francia è secondo mercato di 

sbocco e terzo di approvvigiona-

mento, con un attivo che nel primo 

semestre 2022 (sempre sullo 

stesso periodo dell’anno prece-

dente) è stato di 425,5 milioni, di 

cui 252,2 realizzati da Como e 173,3 

da Lecco. La vicina Svizzera è stata 

quarto mercato di sbocco e sesto di 

approvvigionamento con un 

attivo medio delle due province 

pari a 250 milioni di euro (187,5 per 

Como e 62,5 per Lecco). 

Segue la Spagna, positiva per 

Como (+108,4 milioni) e in disavan-

zo commerciale per Lecco (-57,8 

milioni). Negativa per entrambe le 

province la bilancia commerciale 

con l’Olanda (-14,5 milioni Como e 

-37,3 milioni Lecco), mentre la Cina 

è secondo mercato di riferimento 

per le importazioni lariane, e il 

nono per l’export, con un saldo 

medio dell’area lariana negativo 

per 400 milioni di euro, di cui  

-322,4 per Como e -77,6 milioni per 

Lecco. 

E seppure l’importante mercato 

degli Stati Uniti sia il terzo destina-

tario delle esportazioni lariane, 

non rientra tra i primi dieci per le 

importazioni e registra un saldo è 

positivo per 380,2 milioni di Euro 

(di cui Como 217,6 milioni e Lecco 

162,5). Per l’area lariana secondo lo 

studio camerale “la somma degli 

attivi commerciali con Germania, 

Francia e Stati Uniti rappresenta il 

45,5% dell’intero avanzo commer-

ciale nei primi sei mesi del 

2022”.(M.Del.)

Luce e gas Acinque risponde in collaborazione con Acinque

Inviate i vostri quesiti all’indirizzo lucegas@laprovincia.it

Facciamo chiarezza sul prezzo del gas
È fondamentale il ruolo dei mercati

C
ontinua la rubrica “Lu-
ce e gas. Acinque ri-
sponde”. I lettori pos-
sono inviare le loro do-

mande all’email lucegas@la-
provincia.it. La rubrica è una 
finestra a disposizione dei let-
tori per fare chiarezza su tutto 
ciò che concerne il tema del-
l’energia ed in particolare il 
prezzo di luce e gas. Ovviamen-
te si affrontano tematiche di 
interesse generale mentre per 
tutto il resto i lettori hanno a 

disposizione i consueti canali 
attivati dal loro fornitore di lu-
ce e gas.

Buonasera, avevo il dubbio che 

non ci fosse una relazione diretta 

tra guerra e aumento dell’energia 

e quanto sta accadendo ora con-

ferma la mia convinzione perché 

non ci sono segnali concreti di pace 

e i prezzi del gas a quanto pare so-

no destinati a un ulteriore calo nei 

prossimi mesi. Siamo in balia della 

speculazione, ci aiutate a capire  

chi ci ha guadagnato in questa vi-

cenda? Sicuramente ci abbiamo 

perso tutti noi. Roberto Ferri

Esattamente un anno fa, il 24 
febbraio 2022, la Russia inva-
deva l’Ucraina. 
Ma l’incremento nei prezzi 
del gas è un fenomeno già ini-
ziato grossomodo a metà del 
2021 quando il gas era passato 
dall’essere scambiato da poco 
più di 0,2 euro al metrocubo 
agli oltre 1,2 euro di dicembre 

2021.  Cosa aveva portato già al-
la fine del 2001 il gas a costare 
6 volte quello che costava solo 
sei mesi prima? 
Nel 2021 c’erano stati certa-
mente un inverno rigido e 
un’estate torrida (quella dei 
48,8°C di Siracusa), ma la cau-
sa strutturale era stata la ripar-
tenza contemporanea dei con-
sumi di tutte le nazioni dopo 
la pandemia, che aveva portato 
ad una richiesta enorme di ma-
teriali, semilavorati e soprat-
tutto combustibili necessari 
per produrre i beni di largo 
consumo. 
Questa ripresa della domanda 
mondiale aveva comportato e 
comporta tuttora una generale 

scarsità di materiali, che si ri-
flette ancora oggi nei prezzi di 
tutti i beni, non solo di gas ed 
energia elettrica. 
Con lo scoppio della guerra, al-
la dinamica tra domanda e of-
ferta, si è aggiunto un altro fat-
tore che influenza molto i mer-
cati: le aspettative. 
Tutti i mercati ne sono sensibi-
li: se la Bce annuncia un taglio 
dei tassi d’interesse o il fondo 
monetario internazionale ta-
glia le stime di crescita, i mer-
cati azionari ne risentono su-
bito, anche se la previsione o 
l’annuncio poi non dovessero 
verificarsi. 
Pertanto, più che di specula-
zione, si tratta del ruolo che 

hanno i mercati di anticipare 
e incorporare nelle loro quota-
zioni gli effetti di annunci e 
aspettative: se in un clima già 
incandescente la Russia an-
nuncia la manutenzione di un 
gasdotto a fine agosto oppure 
a fine settembre quattro bom-
be nel Mar Baltico mettono 
fuori uso due gasdotti, è ragio-
nevole aspettarsi che in inver-
no potrebbe esserci scarsità di 
gas e inevitabilmente il prezzo 
sui mercati schizzerà imme-
diatamente alle stelle, con im-
mensi benefici per chi quel gas 
lo produce (ad esempio la Rus-
sia) e ingenti danni per chi de-
ve comprarlo (i rivenditori di 
gas e i clienti finali).   
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Focus Artigiani  & Pmi

La Valfer: «Fatto il salto di qualità» 
L’azienda. Nell’ultimo periodo si è registrata una vera accelerazione nello sviluppo dell’impresa artigiana familiare
Pietro Valsecchi: «Le prospettive sono buone, gli ordini veramente tanti e richiedono impegno, fatica e sacrifici»

CESANA BRIANZA

CHRISTIAN DOZIO

A fondare la Valfer, nel 
1988, sono stati Luigi Valsecchi 
e la moglie Rosella Riva: lui si 
occupava della parte operativa 
della piccola azienda, mentre 
lei gestiva la parte amministra-
tiva e la contabilità. 

Nel giro di qualche anno, ai 
due fondatori si è aggiunto il 
primo dipendente, mentre il 
business aumentava andando 
ad estendersi dall’edilizia - il 
settore cui per primo si è affac-
ciata la Valfer e in cui ancora 
opera - all’industria. 

Oggi l’organico è costituito 
da cinque persone, tra le quali 
figura Pietro Valsecchi, la se-
conda generazione, entrato in 
azienda a gennaio 2017. 

Se nel corso degli anni lo svi-
luppo dell’impresa artigiana 
familiare è stato costante e 
graduale, nell’ultimo periodo 
si è registrata una vera accele-
razione. 

Nel 2018 si è partiti con l’in-
stallazione del primo impianto 
di taglio lamiere automatico al 
plasma, mentre lo scorso anno 
- dopo la trasformazione del-
l’azienda in srl, nel dicembre 
2019 - è stato introdotto anche 
il taglio laser. 

«Non abbiamo export diretto»

«Abbiamo deciso di fare il salto 
di qualità, ampliando in modo 
sensibile lavorazioni e prodotti 
- ci ha spiegato Pietro Valsec-
chi -. Noi facciamo taglio laser, 
plasma, piegatura di lamiera, 
strutture in ferro in genere e 
progettazione e costruzione di 
nastri trasportatori, operando 
dunque sia in termini di pro-
duzione che per conto terzi, ri-
volgendoci alle aziende preva-
lentemente del Nord Italia: ab-
biamo clienti che lavorano con 

l’estero e i nostri nastri vengono 
spesso esportati insieme ai 
macchinari, ma non abbiamo 
export diretto».

L’azienda di Cesana, asso-
ciata a Confartigianato Impre-
se Lecco, ha fatto inevitabil-
mente i conti con le difficoltà 
che, dalla fine del 2021 ma so-
prattutto dopo lo scoppio della 
guerra in Ucraina, hanno inve-
stito frontalmente l’Europa e 
l’Italia in modo particolar-
mente marcato.

 «Il caro energia e l’incre-
mento dei prezzi delle materie 
prime si sono fatti sentire in 
modo pesante sulla nostra atti-
vità. Le quotazioni dei metalli 
sono salite in modo vertigino-
so: ferro, inox, alluminio han-
no raggiunto livelli stratosferi-
ci; e non parliamo del costo 
della corrente: noi lavoriamo 
con metalli e tagli termici, 
quindi l’impatto è stato duro, 
ma fortunatamente il lavoro 
non si è fermato e, anzi, è anche 
aumentato. Certo, si fa fatica, 

è una lotta quotidiana: bisogna 
stare attenti quando si compra 
il materiale, provando a fare 
più magazzino quando i prezzi 
sono più bassi». 

«Questo ci serve anche per 
continuare a garantire le forni-
ture in tempi rapidi - la pun-
tualizzazione  -: ci basiamo 
molto sul just in time, perché 
essendo una realtà piccola non 
abbiamo la possibilità di rea-
lizzare quantità esagerate». 

«Sempre un passo avanti»

Il lavoro, dunque, c’è, tanto che 
la Valfer, da circa un anno, sta 
cercando di potenziare il pro-
prio organico inserendo una 
nuova risorsa con cui rispon-
dere in modo ancora più pun-
tuale alle richieste dei clienti.

Nel frattempo, comunque, 
gli ordinativi sono a un livello 
tale da lasciar ben sperare per 
il prosieguo dell’anno. 

«Le prospettive sono buone, 
anche se bisogna sperare che 
non succeda niente che possa 
cambiare nuovamente la situa-
zione. Gli ordini sono vera-
mente tanti e richiedono im-
pegno, fatica e sacrifici, ma 
meglio arrivare a casa tardi e 
stanchi la sera che arrivarci 
presto e riposati perché non si 
è potuto produrre».

Nei prossimi mesi si mette-
ranno a punto ulteriori inno-
vazioni e sviluppi aziendali, 
dopo il recente potenziamento 
di macchinari e lavorazioni ga-
rantite ai clienti. «Siamo 
un’azienda giovane e vogliamo 
continuare a crescere, cercan-
do sempre di svilupparci e di 
portare avanti nuovi progetti 
che ci permettano di spingerci 
sempre un passo avanti, natu-
ralmente in modo ponderato», 
ha concluso Pietro Valsecchi.
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n La trasformazione
in srl nel 2019
Lo scorso anno
è stato introdotto
anche il taglio laser

n «Siamo 
un’azienda giovane 
e vogliamo 
continuare 
a crescere»

Pietro Valsecchi, la seconda generazione della Valfer, entrato in azienda a gennaio 2017

«Serve un nuovo assunto
Ma non si riesce a trovare»

Anche in Valfer, la ri-
cerca di personale non è parti-
colarmente semplice. «I nostri 
collaboratori sono giovani: il 
più “vecchio” in questo  2023 
compirà 36 anni mentre l’altro 
ragazzo 24. Cerchiamo di 
mantenere l’azienda giovane e 
vorremmo proseguire su que-
sta linea anche con la nuova ri-
sorsa che vorremmo inserire». 
Il problema, però, è trovarla - 
spiega Pietro Valsecchi -. Non 
cerchiamo competenze parti-

colari: il lavoro si impara stra-
da facendo. Quello che serve è 
solo la voglia di lavorare, di 
mettersi in gioco e di imparare 
un mestiere. Qui da noi c’è la 
possibilità di spaziare in più 
settori e su diverse lavorazioni, 
quindi si può crescere molto 
sotto il profilo professionale». 

Il tempo che i Valsecchi 
hanno dedicato alla ricerca, 
però, è stato finora infruttuo-
so. «Da un anno cerchiamo 
questa nuova risorsa e non riu-

sciamo a trovarla. Il nostro è 
un mestiere in cui alla sera si 
torna a casa stanchi e sporchi e 
questo è purtroppo un deter-
rente. Ma d’altro canto è un la-
voro che dà la possibilità di co-
struire prodotti finiti dal nien-
te, unendo meccanica e car-
penteria. È sicuramente molto 
interessante e dà la soddisfa-
zione di realizzare cose con-
crete. E’ però un messaggio che 
si fa fatica a far passare». 

«Anche per questo - conclu-
de -, per farci conoscere e en-
trare in contatto con possibili 
futuri collaborazioni, l’anno 
scorso abbiamo iniziato a col-
laborare con le scuole, ospi-
tando studenti in stage». C.Doz.

L’iniziativa
A organizzarli Confartigianato

e sono rivolti in particolare

a chi ha rapporti commerciali 

con l’estero

Tempo di imparare 
l’inglese, che anche nel business 
artigiano ha un ruolo sempre 
più importante, specie per chi 
ha rapporti commerciali con 
l’estero. Confartigianato Impre-
se Lecco organizza  due corsi per 
permettere ai partecipanti (an-
che non associati) di “maneggia-
re” con maggiore disinvoltura la 
lingua inglese. 

Il 14 marzo inizierà il corso 
base “Time for English!”, che 
proseguirà fino all’inizio di  giu-
gno e insegnerà una serie di ter-
mini, aggettivi, verbi e tempi 
verbali di uso comune, necessari 
per presentarsi e muoversi con 
maggiore dimestichezza in si- Nel business artigiano l’inglese  ha un ruolo sempre più importante

tuazioni “normali”. Il  docente 
sarà Mark Weston, madrelingua 
con pluriennale esperienza nel-
l’insegnamento. La quota per le 
aziende associate è di 190 euro 
più Iva. Per le non associate è 
prevista una maggiorazione del 
20%. Le iscrizioni si raccolgono 
fino al 6 marzo utilizzando il 
form sul sito dell’associazione. 

Il corso “Business English”, 
livello intermedio, esordirà in-
vece il 7 marzo e si terrà alla bi-
blioteca civica di Olginate. L’ini-
ziativa formativa approfondirà 
le frasi da usare al telefono, la 
scrittura di una mail, l’acco-
glienza di nuovi clienti in azien-
da, i termini da usare in riunio-
ne, i dialoghi formali e i modi in 
cui esprimere le proprie opinio-
ni. In questo caso, l’adesione co-
sta 120 euro più Iva per ciascun 
partecipante. Aziende e resi-
denti olginatesi godranno di 
uno sconto di 20 euro. Le iscri-
zioni si chiudono lunedì . 

È invece online la seconda 
edizione del corso “La gestione 
efficace del tempo-Dal fare al 
pianificare”, rivolto a imprendi-
tori, professionisti e dipendenti 
che intendano ottimizzare le 
proprie energie. C.Doz.

Maggior confidenza con l’inglese
Presto al via un paio di corsi

d’ufficio della prestazione da 
parte dell’Inps, senza dover pre-
sentare una nuova domanda.

I soggetti invece che non han-
no mai beneficiato dell’assegno 
unico e universale o che hanno 
presentato domanda (sino al 28 
febbraio), ma per i quali la do-
manda stessa si trova in stato 
“decaduta”, “revocata”, “rinun-
ciata” o “respinta”, al fine del ri-
conoscimento del beneficio per 
l’annualità che decorre dall’1 
marzo, devono presentare una 
nuova domanda di assegno uni-
co.

Per la quantificazione del-
l’Assegno unico permane l’ob-
bligo di presentare la nuova Dsu 
(la documentazione necessaria 
all’ottenimento dell’Isee) per il 
2023, per ottenere la quale gli in-
teressati hanno la possibilità di 
rivolgersi al Caaf di Confartigia-
nato Imprese Lecco. Per pren-
dere un appuntamento si può 
contattare lo 0341/250200. 
C.Doz.

L’aiuto
La  misura di sostegno 

economico per le famiglie, 

erogata in seguito 

a domanda telematica

Un aiuto da Confarti-
gianato  per conoscere contenu-
ti e requisiti dell’Assegno unico 
universale. Si tratta di una misu-
ra di sostegno economico per le 
famiglie, erogata in seguito a do-
manda telematica, che dal 2022 
è andato a sostituire tutti i pre-
cedenti benefici (Anf, detrazio-
ni fiscali figli fino a 21 anni, Bo-
nus nascita e bonus bebè), ad ec-
cezione del Bonus nido e dell’as-
segno di maternità dei Comuni, 
che restano invariati.

Dall’1 marzo, coloro che nel 
corso del periodo gennaio 2022-
febbraio 2023 abbiano presen-
tato una domanda di Assegno 
unico e universale per i figli a ca-
rico, accolta e in corso di validità, 
beneficeranno dell’erogazione 

Assegno unico universale
Ecco ciò che c’è da sapere
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Documento creato dal sito lecconotizie.com

La fiera dedicata al benessere: estetica e wellness, hair
style, fitness

Domenica 26 febbraio giornata aperta al pubblico, lunedì giornata
dedicata agli operatori di settore

ERBA – Mancano pochi giorni all’inizio della prima edizione di Beauty Days a Lariofiere.
La fiera, interamente dedicata al benessere: estetica e wellness, hair style, fitness – e
creata dalle associazioni di riferimento del settore, sarà aperta ai consumatori finali
domenica 26 con due ospiti speciali – Diego Dalla Palma e Paolo Guatelli – mentre sarà
dedicata esclusivamente agli operatori del settore lunedì 27 con un ricco programma
congressuale e ospiti di spessore come Elio Zambelli, Angela Noviello e Daniela
Morandi.

Domenica 26 febbraio la fiera coinvolgerà il consumatore, che potrà entrare in contatto con
centri estetici, saloni di acconciatura, palestre, SPA, grossisti, distributori di attrezzature
professionali, produttori di integratori, prodotti nutraceutici, tisane e scuole professionali di
riferimento. Il programma prevede eventi collaterali come workshop, beauty talks di
approfondimento e laboratori per i consumatori finali.

Lunedì 27 febbraio la fiera è aperta alle aziende e scuole di settore, un momento di
networking tra professionisti e aziende: brand di estetica e acconciatura, partner tecnici,
grossisti, conto terzisti, riviste di settore. Durante la giornata di lunedì sono previsti beauty
talks di approfondimento con professionisti e speaker per ciascuna delle tre aree tematiche.

Gli espositori

Wella e Medavita, aziende leader per l’hair style professionale, porteranno a Beauty Days
seminari e workshop per mostrare le tendenze e novità 2023. I consumatori e i
professionisti potranno incontrare palestre, aziende e distributori di arredamenti e
attrezzature per centri estetici, saloni di acconciatura e SPA. Oltre a numerose eccellenze
imprenditoriali del territorio ci saranno anche realtà internazionali.

Beauty congress

Il Beauty Congress inizierà lunedì 27 febbraio con ospiti di spessore e un ampio programma
congressuale. Elio Zambelli, con la giornalista Silvia Fossati, affronterà il tema delle
norme che regolano l’utilizzo delle apparecchiature in campo estetico. Angela Noviello
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analizzerà le competenze che deve avere l’estetista del futuro. La general manager di
Marzia Clinic, Raffaella Gornati sottolineerà il fondamentale ruolo del professionista della
bellezza nella fase della menopausa. Monica Cavallo – Coach Sistemico Evolutivo,
Counselor e Istruttore Senior di Mindfulness esporrà i molteplici benefici a livello fisico e
mentale della mindfulness. Silvia Andreani di Ipsos Italia e la giornalista Annalisa Betti
approfondiranno interessanti beauty trends e spiegheranno come poterli trasformare in
opportunità per i professionisti del settore. Daniela Morandi esporrà l’applicazione della
dieta Zona, dieta antiinfiammatoria e dieta Antiaging, analizzando cosa intendiamo per cibi
sani. Il maestro di Ayurveda Franco Valbonesi approfondirà come i segni del viso possano
raccontarci anche lo stato emozionale del cliente.

“Formazione professionale: cosa riserva il futuro” – lunedì 27 febbraio

Gli enti di formazione del territorio incontreranno i bisogni delle aziende professionali
durante la tavola rotonda delle ore 9.30 “Formazione professionale: cosa riserva il
futuro”. Tra gli argomenti che verranno affrontati: la collaborazione delle aziende
all’interno dei percorsi formativi come gli stage, le richieste del mercato per le nuove figure
professionali e le competenze necessarie di uno studente secondo le aziende. Nel dettaglio,
verrà analizzata la funzione delle aziende all’interno del percorso formativo con
l’apprendistato, cercando di delineare le nuove figure professionali richieste dal mondo del
benessere e le aspettative delle aziende secondo i bisogni del mercato.

Beauty on stage

Saranno diverse le performances dimostrative che si alterneranno sul palco di Beauty Days
domenica 26 e lunedì 27 febbraio. Il Make-Up designer Paolo Guatelli presenterà al
pubblico il suo metodo di MorfoPsicoMakeup, realizzando una dimostrazione su una
candidata scelta tra gli spettatori. Ospite speciale che aprirà il pomeriggio di Beauty on
Stage è Diego Dalla Palma, che si racconterà in un’intima chiacchierata con la giornalista
Silvia Fossati sul modello del format “Uniche”. Verranno presentati i lavori realizzati dalle
scuole aderenti al progetto “La bellezza oggi…semplicemente imperfetta” e saranno
decretati i vincitori. I team di “Io Valgo” dimostreranno i risultati della wow experience di
cambio look fatta da tre candidate, che sfileranno sul palco, mostrando il prima e dopo delle
trasformazioni. Un Barber Show a cura di Felice Garone e dello Staff Garage10 Studio
dimostrerà on stage un taglio uomo lungo realizzato a forbici. Medavita realizzerà on stage
una live con Dennis Andruccioli, Christian Mietto e Adele Gatto per anticipare i trend
moda 2023. Elisabetta Travella, trend researcher di Wella, esporrà le novità beauty 2023
nello spettacolo “Future Vision”. Agnese Princisvalle e Lorena Trento di Medavita
offriranno spunti sulla costruzione e lo sviluppo di un piano editoriale per il settore beauty.
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Valentina Ferraresi – Junior Brand Coordinator di Ladybird House – mostrerà come le
tendenze Nail 2023.

Fitness

Nello spazio fitness i consumatori la domenica potranno assistere ad una lezione
dimostrativa di Zumba organizzata da Pentafit, con Laura di Padma Yoga chi vorrà potrà
praticare qualche saluto al Sole con asana e nelle due giornate si potrà testare Strafit, un
attrezzo unico e innovativo con l’health Coach Giovanni Mattoni.

Corso barber – domenica 26 e lunedì 27 febbraio

Domenica 26 e lunedì 27 febbraio Felice Garone di Garage10 Studio terrà un corso di
formazione visivo per barbieri (a pagamento). Il programma di domenica (dalle ore 10.00
alle 17.00) sarà focalizzato su taglio e colore moda con show finale in pedana, mentre lunedì
(dalle 10.00 alle 14.00) i partecipanti potranno assistere a una dimostrazione barba e taglio
lungo. Per informazioni: promotion@lariofiere.com

La fiera

Sotto l’egida di Camera di Commercio Industria Artigianato e Agricoltura di Como-Lecco,
Compagnia delle Opere di Lecco Sondrio, Compagnia delle Opere di Como, CNA del Lario e
della Brianza, Confartigianato Imprese Como, Confartigianato Imprese Lecco,
Confcommercio Como, Confcommercio Lecco, Confindustria Como, Confindustria Lecco e
Sondrio.
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