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CHRISTIAN DOZIO

Oltre 180 milioni di 
euro in un anno: a tanto am-
monta, secondo la stima di 
Confartigianato, la maggiore 
spesa che le micro e piccole im-
prese del territorio lecchese 
hanno dovuto sostenere a cau-
sa del caro energia, che ha im-
pattato pesantemente le 
aziende energivore e gasivore.

Una situazione che, se da un 
lato pare destinata ad allegge-
rire il proprio peso in virtù del 
“rientro” delle quotazioni, è 
aggravata dai continui aumen-
ti di tasso applicati dalla Bce, 
che sta generando problemi 
tanto al sistema imprendito-
riale quanto alle famiglie. 

«La capacità di adattamento»

In questo quadro complessivo, 
il Pil lombardo nel 2022 ha fat-
to segnare un incremento di 4 
punti, mentre le previsioni per 
quest’anno sono molto più 
contenute, pari a meno di un 
punto percentuale (+0,8%), 
con valori che restano comun-

Pmi: il caro energia
pesa per 180 milioni
In un solo anno
Confartigianato. Il presidente lombardo, Massetti
«Il rimbalzo post pandemia è finito, le nostre imprese 
lavorano ormai in una sorta di  “nuova normalità”»

que sopra il livello prepande-
mia (+4,4%). 

«Il rimbalzo post pandemia 
è finito, le nostre imprese lavo-
rano ormai in una “nuova nor-
malità” che contempla prezzi 
delle materie prime assai più 
alti e commodities energetiche 
che hanno subito rincari im-
portanti -  commenta il presi-
dente di Confartigianato Lom-
bardia, Eugenio Massetti -. La 
capacità di rapido adattamen-
to delle Mpi si conferma anco-
ra una volta la carta vincente, 
con aziende che continuano ad 
avere bisogno di lavoratori per 
rispondere alle esigenze del 
mercato, creando così oppor-
tunità professionali e di cresci-
ta a chi vive sul territorio». 

«Vediamo, tuttavia, deline-
arsi all’orizzonte una stretta 
del credito che ci preoccupa - 
prosegue -  perché le piccole re-
altà produttive già sostengono 
costi più elevati; è un tema che 
interessa trasversalmente tut-
ti i settori e che non esime le 
Costruzioni, che hanno fatto 
da traino alla ripresa, e che ve-
dono davanti a sé la sfida degli 
obiettivi europei sugli edifici 
green».

Il raffreddamento della cre-
scita è conseguenza del pro-
trarsi del clima di incertezza 
che scaturisce da diversi fatto-
ri di criticità. Uno tra tutti l’in-
flazione che a dicembre 2022 
in Lombardia ha segnato un in-
cremento a doppia cifra, pari al 

+11%. Tra le province in cui tale 
trend risulta più marcato figu-
ra naturalmente Lecco, dove i 
prezzi del paniere sono schiz-
zati all’insù mediamente del-
l’11,8% (anche se tra i banchi 
dei supermercati i rincari sono 
anche di molto superiori), ol-
tre a Milano (+12,0%) e Varese 
(+11,5%).

Incremento del 133%

Alla crescita dei prezzi sta con-
tribuendo una dinamica mai 
vista dei prezzi dell’energia: i 
prezzi al consumo di elettrici-
tà, gas e altri combustibili sono 
più che raddoppiati e in Lom-
bardia registrano un incre-
mento del 133%. A livello pro-
vinciale aumenti più elevati si 
osservano per Lodi (+140,5%), 
Milano (+135,6%) e Varese 
(+135,1%).

Per il caro bollette si stima, 
nel 2022 rispetto all’anno pre-
cedente, una maggiore spesa 
per le Mpi lombarde di 4.816 
milioni di euro di cui 1.560 mi-
lioni a Milano, 730 milioni a 
Brescia, 595 milioni a Berga-
mo, 410 milioni a Monza-B., 
399 milioni a Varese, 281 mi-
lioni a Como, 195 milioni a 
Mantova, 178 milioni a Pavia, 
145 milioni a Cremona, 77 mi-
lioni a Sondrio e 66 milioni a 
Lodi. Pesante il dato lecchese: 
181 milioni di euro l’esborso ul-
teriore rispetto alla media de-
gli anni precedenti.
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Altra criticità, come accennato, è 

costituita dall’inasprimento delle 

condizioni di politica monetaria 

per contenere l’inflazione, condi-

zione che determina un rialzo del 

costo del credito con ricadute 

negative sulla finanza delle impre-

se. Le ricadute sulle imprese della 

stretta monetaria sono pesanti. 

Nell’ipotesi di completa traslazio-

ne sui tassi alle imprese dell’au-

mento di 300 punti base dei tassi 

ufficiali Bce rilevato tra luglio ’22 e 

febbraio ’23 si avrebbe un impatto 

sul costo del credito per le Mpi 

lombarde di 726 milioni di euro. 

«A fronte delle tensioni sulla 

finanza d’impresa – rimarca Con-

fartigianato - lo Stato è chiamato a 

fare la sua parte sostenendo le 

imprese in questa delicata fase 

anche favorendo pagamenti 

puntuali. I Comuni della nostra 

regione impiegano in media 24 

giorni per effettuare un pagamen-

to, tale risultato posiziona la Lom-

bardia tra le regioni  più diligenti».

Nel frattempo, comunque, la 

domanda di lavoro tiene e nel 

primo trimestre dell’anno resta 

tonica: le entrate previste dalle 

imprese lombarde con dipendenti 

per il periodo gennaio-marzo 2023 

sono il 13,9% in più rispetto a un 

anno fa. 

Oltre la metà degli inserimenti (il 

52,2%) sarà legato alle assunzioni 

determinate dalle realtà di minori 

dimensioni.  Tale evidenza è da 

leggere in positivo vista la maggior 

propensione delle micro e piccole 

imprese rispetto a contratti stabili. 

La domanda di lavoro risulta più 

vivace, nel raffronto con il primo 

trimestre dello scorso anno, a 

Pavia (+87,1%), Brescia (+18,9%) e 

Bergamo (+18,5%). Tra le province 

il contributo delle Mpi alla doman-

da di lavoro è più elevato per 

Sondrio (67,9%), Brescia (62,3%) e a 

Lecco, dove si devono alle imprese 

più piccole tre assunzioni su cinque 

(il 60,8%). 

A livello nazionale, le entrate 

previste per il trimestre febbraio-

aprile sono 1,2 milioni, 175mila in 

più (+17,1%) rispetto allo stesso 

periodo dello scorso anno (dati 

Excelsior). La dinamica positiva 

della domanda di lavoro delle 

imprese nei primi mesi dell’anno si 

conferma anche dal confronto con i 

livelli preCovid (febbraio 2019) 

rispetto ai quali si evidenzia una 

crescita del 15,6%. C.DOZ.

Per il caro bollette si stima, nel 2022 rispetto al ’21  una maggiore spesa per le Mpi lombarde di 4.816 milioni 

Un altro aspetto critico

Stretta monetaria: pesanti
le ricadute sulle imprese

n «All’orizzonte 
si delinea
una stretta 
del credito 
che ci preoccupa»

volte al sostegno delle persone 
in difficoltà. Tra queste, la colla-
borazione con la Fondazione 
Banco Alimentare Onlus, part-
ner storico con cui la catena nel 
2018 ha avviato un progetto vir-
tuoso per il recupero delle ecce-
denze denominato “Oltre il car-
rello-Lidl contro lo spreco”. 
Questo programma, in continua 
espansione, ha portato  al recu-
pero e alla donazione di oltre 
31mila tonnellate di cibo, equi-
valenti a 62 milioni di pasti. An-
che la nuova sede di Lecco fa par-
te degli oltre 520 supermercati 
dell’azienda che aderiscono a 
questa iniziativa e consegnerà le 
proprie eccedenze all’Associa-
zione Comunità il Gabbiano, 
della Rete Banco Alimentare. 
C.Doz.

rinnovabili. Sempre in ottica 
green, è poi dotato di ampie ve-
trate che favoriscono la lumino-
sità naturale e l’impianto di luci 
a Led  di cui è fornito consente di 
risparmiare oltre il 50% rispetto 
alle precedenti tecnologie. 

Nell’ambito dell’operazione, 
Lidl Italia ha realizzato anche 
opere di urbanizzazione utili a 
favorire la viabilità sulle strade 
limitrofe all’accesso del punto 
vendita. Tra queste, la realizza-
zione di una rotatoria e di una pi-
sta ciclopedonale che costeggia 
l’intero lotto. Al servizio del ne-
gozio e della zona, l’azienda ha 
ultimato la costruzione di un 
parcheggio pubblico di due pia-
ni interrati,  da 160 posti auto. 

Lidl Italia ha realizzato negli 
ultimi anni numerose attività 

dalle 8 alle 21.30 e la domenica 
dalle 8.30 alle 20. 

Con un’area vendita di oltre 
1.000 mq, la struttura del nuovo 
punto vendita è frutto di un pro-
getto che pone grande attenzio-
ne verso l’ambiente e l’efficienza 
energetica e rispetta il tipico 
layout commerciale moderno e 
funzionale della Catena. Lo sto-
re, infatti, rientra in classe A4, 
dispone di un impianto fotovol-
taico da 140 kW e utilizza ener-
gia proveniente al 100% da fonti 

svolto in contemporanea con 
quelli che in Italia hanno porta-
to all’inaugurazione anche dei 
nuovi store di Cattolica, Torino, 
Roma e Milano (2).  Le sei aper-
ture si aggiungono alle 13 realiz-
zate da inizio anno, a testimo-
nianza di un piano di sviluppo 
strutturato da Nord a Sud, dove 
sono operativi oltre 700 negozi. 

Il nuovo Lidl di Lecco, il pri-
mo sul territorio, è ubicato in via 
Belfiore, nell’area ex Pagani:  sa-
rà aperto dal lunedì al sabato 

L’inaugurazione
Lo store è in via Belfiore

Aperto dal lunedì al sabato 

dalle 8 alle 21.30 e la domenica 

dalle 8.30 alle 20

Lidl Italia approda a 
Lecco e  porta in dote al territo-
rio anche 22 posti di lavoro. Il ta-
glio del nastro - al quale hanno 
preso parte anche il sindaco 
Mauro Gattinoni e il consigliere 
provinciale Carlo Malugani - si è 

Lidl sbarca anche a Lecco
E porta 22 posti di lavoro

L’inaugurazione dello store
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La rassegna Beauty Days La prima edizione 

Il benessere investe nella formazione
Lariofiere. Sei scuole professionali a confronto per un settore che sul Lario vale 2.100 imprese e 4.700 addetti
Il lavoro sull’orientamento, il rischio dispersione, il riconoscimento e come valorizzare la professione

ERBA

LUCA MENEGHEL

 Dopo il successo della 
giornata inaugurale di domeni-
ca, ieri Beauty Days - la nuova 
manifestazione di Lariofiere 
dedicata al mondo del benessere 
e dell’estetica - ha aperto le por-
te agli operatori di settore per 
convegni e appuntamenti mira-
ti. Tra i temi caldi non poteva 
mancare quello della formazio-
ne professionale, con una tavola 
rotonda a cui hanno preso parte 
imprenditori, istituzioni, scuole 
e associazioni di categoria.

L’evento si è aperto con i nu-
meri forniti da Marco Galim-
berti, presidente della Camera 
di Commercio Como-Lecco. «Il 
settore benessere - ha detto Ga-
limberti - conta più di 2.100 im-
prese e oltre 4.700 addetti. Dal 
2016 crescono continuamente 
tanto il numero delle imprese 
quanto quello degli addetti. È un 
settore sano e pieno di vitalità, 
al pari di tutti gli altri si scontra 
con le difficoltà della formazio-
ne e della ricerca di forza lavo-
ro».

Il progetto

Con Beauty Days, il centro espo-
sitivo erbese ha cercato di ten-
dere una mano. «Cerchiamo 
sempre un rapporto diretto con 
le imprese e le associazioni di 
categoria - ha detto Fabio Dada-
ti, presidente di Lariofiere - ma 
anche con le scuole. Arricchire 
le manifestazioni con contenuti 
formativi è un modo per avvici-
nare i giovani alle aziende, in 
particolare coloro che frequen-
tano le scuole professionali».

Dopo i saluti di Giuliana Ca-
stelnuovo e Alessandra Hof-
mann, in rappresentanza delle 
Province di Como e Lecco, An-
tonella Colombo - direttrice di 
Cfp Como - ha fotografato la si-

tuazione. «Abbiamo affrontato 
gli anni del Covid e della didatti-
ca a distanza con grande corag-
gio - ha detto Colombo - ma ora 
ci ritroviamo in classe studenti 
che hanno affrontato due anni 
di scuole medie in dad, oltre ai 
nostri studenti che non hanno 
potuto fare i laboratori in pre-
senza. Vediamo ragazzi con pro-
blemi psicologici, famiglie in 
difficoltà economica: per aiuta-
re questi studenti, per evitare la 
dispersione scolastica, abbiamo 
bisogno che le imprese ci aiuti-
no».

Il percorso

I ragazzi dei centri professionali 
seguono le lezioni in classe, fan-
no pratica nei laboratori e vanno 
presto nelle imprese a fare gli 
stage, magari a 15-16 anni senza 
ancora le idee chiare sul futuro.

«In tre o quattro anni - ha 
detto Brigida Stomaci, presi-
dente regionale del settore be-
nessere di Cna - non si riescono 
a fornire tutte le competenze ri-
chieste oggi dal mondo del-
l’estetica. Già alle medie, nel 
corso dell’orientamento, biso-
gnerebbe portare i ragazzi nei 
centri estetici per far capire di 
che lavoro parliamo. Ma anche 
le imprese hanno bisogno di for-
mazione per accogliere i ragazzi 
in stage: hanno una grossa re-
sponsabilità, un ruolo quasi ge-
nitoriale».

Per Michele Scisci, direttore 
del Poliestetico di Milano, serve 
anche un aggiornamento nor-
mativo. «L’abilitazione alla pro-
fessione è stata concepita come 
un valore - ha detto - ma sta di-
ventando un limite, i ragazzi 
abilitati pensano sia finita lì: in 
questo settore, al contrario, la 
formazione continua è essen-
ziale. Sull’orientamento in in-
gresso ai centri di formazione 

professionale resta poi il retag-
gio culturale che vede l’accon-
ciatore o l’estetista come una fi-
gura di ripiego».

La sfida, per il segretario ge-
nerale di Confartigianato Im-
prese Lecco Matilde Petracca, 
è estendere l’orientamento ai 
genitori. «Dobbiamo far capire 
che questo settore si occupa di 
benessere psicofisico della per-
sona a tutto tondo, ha un impor-
tante ruolo a livello sociale che 
spesso passa inosservato. Quan-
to alla formazione continua, è 
davvero determinante: ci sono 
nuovi ambiti, come il digital 
marketing e il green, che richie-
dono competenze sempre nuo-
ve da parte degli imprenditori. 
I corsi, anche gratuiti, non man-
cano».

©RIPRODUZIONE RISERVATA 

 Quali prospettive per i giovani 

che vogliono mettersi in pro-

prio nel settore benessere? A 

sollevare il tema, nel corso della 

tavola rotonda di ieri mattina, è 

stato Andrea Frigerio, ex alun-

no del Cfp di Monte Olimpino 

pronto a vestire i panni dell’im-

prenditore. «Ho finito il Cfp 

dieci anni fa - ha detto Frigerio - 

e ora voglio aprire una barberia 

per creare qualcosa di diverso 

nel settore. Nel mondo del-

l’estetica e dell’acconciatura, 

arrivati a una certa età diventa 

difficile andare avanti da dipen-

dente: credo che tanti ragazzi 

abbandonino per questo moti-

vo, a fronte di stipendi relativa-

mente bassi per costruirsi un 

futuro». Da qui la scelta del 

grande salto.

Francesca Dotti, responsabile 

della Fondazione Clerici di 

Lecco, ha risposto che «nella 

nostra scuola esistono già mo-

duli didattici per aiutare i giova-

ni a gestire in proprio le attività, 

con lezioni che spaziano dal 

marketing digitale alla ricerca 

dei finanziamenti».

Alla Camera di Commercio 

Como-Lecco, le porte sono 

aperte. «Abbiamo corsi pensati 

per chi vuole fare impresa - ha 

detto il presidente Marco Galim-

berti - e una volta usciti dalla 

nostra struttura basta bussare 

alle porte delle associazioni di 

categoria di riferimento per 

avere aiuti nella ricerca del 

credito, oltre a un’assistenza a 

tutto tondo».

La conferma arriva da parte di 

Matilde Petracca, segretario 

generale di Confartigianato 

Imprese Lecco: «Ci sono corsi, 

iniziative e fondi a disposizione 

di tutti i giovani che vogliono 

avviare un’impresa». L. MEN.  

Il gruppo dei protagonisti della tavola rotonda focalizzata sulla formazione ieri mattina a Lariofiere 

Giovani

Il sogno di un ex allievo
Aprire un proprio locale

l’ha realizzata pensando a chi 
come lui ha delle limitazioni 
funzionali, sia temporanee, co-
me chi subisce un infortunio, sia 
permanenti, come persone an-
ziane o con alcune patologie. 

«La mia passione di sempre è 
il tennis - spiega -  ma tre anni fa 
ho dovuto smettere a causa di 
due ernie e una condropatia al 
ginocchio. Non mi sono arreso e 
ho cercato il materiale che po-
tesse assorbire gli impatti. Sono 
arrivato a una struttura di cin-
que strati di diverso materiale e 
ho creato un protocollo di alle-
namento di 24 minuti che fa la-
vorare anche i muscoli stabiliz-
zatori». La conseguenza è che la 
muscolatura così rinforzata ri-
duce fortemente i microtraumi 
alle articolazioni, che affliggono 
gli sportivi, limitano il movi-
mento degli anziani, creano do-
lori ai sedentari. F. Man. 

che offrono corsi specifici.
In quota più limitata rispetto 

a estetisti e acconciatori, anche 
il mondo del fitness ha parteci-
pato con ottimi riscontri. Un 
centinaio di persone domenica 
mattina hanno provato il corso 
di zumba e altrettante si sono 
sperimentate in una pratica ba-
se di yoga. Nell’ambito del movi-
mento fisico, della riabilitazione 
e del potenziamento per lo sport 
si inserisce anche una delle no-
vità assolute presenti a Lariofie-
re: Strafit, un’idea presentata e 
fatta testare in anteprima ri-
spetto alla presentazione uffi-
ciale prevista alla fiera del fit-
ness di Rimini il prossimo giu-
gno. È un’attrezzatura compo-
nibile, formata da parallelepipe-
di ammortizzanti grandi circa 
quanto un cuscino su cui si pos-
sono fare lavori aerobici o ad alta 
intensità. Sergio Piva, l’ideatore, 

fortemente il dolore, non trau-
matizza la pelle ed è adatta a tut-
te le parti del corpo, maschile o 
femminile. Il prodotto non è 
pensato per i consumatori finali 
ma per l’utilizzo nei centri este-
tici, previa formazione, ed è di-
sponibile in tre formulazioni, 
tra le quali una completamente 
organica, una completamente 
sintetica per chi avesse allergie, 
e una più densa per le parti deli-
cate. 

Anche l’estetica nella fiera del 
benessere è stata concepita per 
andare incontro a tutte le esi-
genze della persona. Un ambito 
a cui non tutti sono abituati a 
pensare e che gli organizzatori 
hanno considerato è quello del-
l’estetica oncologica, che può 
migliorare la vita a tante perso-
ne dopo la fatica delle terapie ed 
è stato rappresentato da centri 
estetici e istituti di formazione 

Gli espositori
Curiosità e innovazione

negli stand

delle aziende

presenti in fiera

Molte curiosità, agli 
occhi del pubblico e molte tecni-
che innovative negli stand di Be-
auty Days. In vetrina, tra l’altro, i  
cosmetici realizzati con latte 
d’asina da Cobla, azienda agrico-
la bergamasca con 24 asinelli 
che fornisce la materia prima e 
commercializza una linea com-
pleta per il corpo ad alta capacità 
nutriente e rigenerante, oppure 
una ceretta delicata e senza stri-
sce, “Trinity”, creata da Nadia 
Rocchetto e Giuseppe Paludet-
to, due soci imprenditori che la-
vorano prevalentemente nella 
chimica industriale. Hanno cre-
ato un concept nuovo che riduce 

Ecco la  ceretta che non fa male
E  i cosmetici a base di latte d’asina

Una dimostrazione con la ceretta Trinity 

Lo stand di Strafit, la pedana che ammortizza i movimenti 
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