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– il prodotto “su misura” di alto 
artigianato però continua ad 
andare bene dal nostro osser-
vatorio. In ogni caso sono varia-
zioni degli ordini che non spa-
ventano e bisogna considerare 
che la flessione è fisiologica 
perché è in raffronto al 2022 
che è stato un anno eccezionale 
con una crescita molto impor-
tante per tutto il comparto».

Non è solo però una norma-
lizzazione degli ordini. È evi-
dente che al diminuire della ri-
chiesta nel settore mobili sia 
corrisposto un arretramento 
anche nella produzione di le-
gno, i cui fatturati, nell’ultimo 
biennio, sono risultati forte-
mente lievitati per i costi della 
materia prima e dell’energia. M. 

Gis

di stallo che poi riprendono».
Le variazioni rilevate que-

st’anno da Istat rispetto allo 
stesso periodo del 2022 sono 
negative sia per la materia pri-
ma legno e filiera “a monte” con 
fatturati scesi a -14,9% e produ-
zione a -13,9%. 

Per quanto riguarda i mobili: 
il fatturato registra una flessio-
ne lieve a -0,1%, mentre la pro-
duzione cala -5,4% nel primo 
semestre 2023, sempre rispet-
to all’anno precedente.

«Stiamo parlando di produ-
zione industriale che non è pro-
prio lo stesso ambito degli arti-
giani, ma la contrazione ha cer-
tamente un impatto sul tutta la 
filiera – osserva Marco Bellasio, 
presidente del settore legno ar-
redo di Confartigianato Como 

tutto il 2023, se non oltre.
Conferma un’inversione di 

rotta del mercato, soprattutto 
italiano, anche Luca Molteni ti-
tolare di Molteni Camerette, 
con sede a Carugo, e socio CdO 
Como.  «I primi quattro mesi 
dell’anno, fino a aprile, sono 
stati di lavoro costante - dice -  
poi c’è stato un aumento a mag-
gio, ma a giugno i fornitori han-
no iniziato a segnalare un calo 
di acquisti del materiale. La ra-
gione principale è data dalla si-
tuazione economica italiana e 
in particolare dal rialzo dei tassi 
deciso dalla Banca centrale eu-
ropea. Il caro mutui ha scorag-
giato gli investimenti nella casa 
e di questo ne risente l’arredo. 
Diverso lo scenario sui mercati 
globali dove ci sono situazioni 

gno Arredo confermano lo sce-
nario già indicato da Istat che 
registra nel primo semestre 
-5,4% per la produzione di mo-
bili. Di conseguenza anche gli 
ordini sulla materia prima le-
gno sono in calo.

Una contrazione che è il se-
gno concreto di un andamento 
del settore legno-arredo co-
stretto a navigare a vista e a fare 
i conti con una situazione in 
continua evoluzione destinata 
a protrarsi sicuramente per 

rò dati che confrontano questo 
primo semestre con lo stesso 
periodo del 2022, anno straor-
dinario per il comparto. 

Restano positive comunque 
le produzioni artigianali di alta 
gamma e su misura, mentre so-
no le grandi e medie imprese 
che stanno riducendo gli inve-
stimenti di circa il 39%, in me-
dia, a causa dell’alto costo del 
denaro e della difficoltà di ac-
cesso al credito. 

I dati del Monitor di Federle-

I dati
Federarredo conferma
lo scenario previsto
Nel primo semestre
contrazione fino a - 5,4%

In contrazione i risul-
tati della filiera del legno arredo 
che, nel suo insieme, prevede 
una chiusura a fine anno a 
-3,3%. Istat ha registrato nel 
primo semestre il -5,4% alla 
produzione di mobili. Sono pe-

Cala la produzione di mobili
Resiste solo l’alta gamma

guido lombardi

L’internazionalizza-
zione delle imprese si confer-
ma una delle caratteristiche 
fondamentali per incremen-
tare la competitività anche in 
un contesto complesso come 
quello attuale. La conferma 
arriva dall’indagine “Interna-
zionalizzazione 2023: Riposi-
zionamento e nuove geografie 
per le imprese lombarde” rea-
lizzata da Confindustria Lom-
bardia, in collaborazione con 
le nove associazioni territo-
riali lombarde, e presentata 
ieri a Palazzo Lombardia. 

Il campione
Nel report si trovano i risultati 
di uno studio condotto su un 
campione di oltre mille azien-
de manifatturiere internazio-
nalizzate e rileva le aree geo-
grafiche di interesse ed i prin-
cipali ostacoli, approfonden-
do gli effetti delle tensioni geo-
politiche rispetto alla compe-
titività, oltre all’impatto della 
pandemia sulle strategie e sul 
posizionamento delle aziende 
a livello internazionale.

Mercati stranieri
Il 38% delle imprese
migliora i risultati
Il report. I dati relativi alla proiezione internazionale
raccolti ed elaborati da Confindustria Lombardia
Francia e Germania prime destinazioni dell’export

Secondo l’indagine, l’export 
si conferma la principale mo-
dalità di presenza all’estero 
delle imprese lombarde 
(96%), seguita dall’import di 
materiali e componenti (63%) 
e dall’apertura di filiali com-
merciali o negozi (9%). Si sta 
diffondendo l’utilizzo di piat-
taforme digitali per l’export 
manifatturiero, con il 40% 
delle imprese esportatrici che 
ha attivo almeno un canale di 
digital export ed il 7% che si sta 
attrezzando per attivarne uno.

Nel 2022, si legge ancora 
nella ricerca presentata ieri, la 
quota di fatturato realizzata 
all’estero dalle imprese della 
nostra regione è salita al 
44,2% dal 43,5% nel 2021; in 
crescita anche il valore delle 
esportazioni di beni: + 27,5% 
nel 2022 rispetto al 2019.

Francia (53%), Germania 
(52%) e Spagna (33%) sono i 
primi cinque paesi serviti per 
quanto riguarda le vendite, se-
guiti da Stati Uniti, Regno Uni-
to e Svizzera. Per quanto ri-
guarda le sedi commerciali, il 
maggior numero si trova negli 
Stati Uniti, in Germania ed in 
Francia, mentre sul fronte 
produttivo le presenze inte-
ressano principalmente Cina, 
Usa e Germania.

Tra i fattori di novità, emer-
ge una tendenza delle imprese 
lombarde ad espandersi in 
mercati geograficamente più 
distanti: tra i paesi attualmen-

te serviti troviamo India e Bra-
sile mentre Emirati Arabi 
Uniti, Australia e Canada sono 
nella “top ten” dei paesi a cui le 
imprese guardano. Minore è 
invece l’attenzione verso la 
Russia (a causa di motivi poli-
tici) e la Cina (per l’incertezza 
commerciale e la politica con-
tro Covid).

I fornitori
Consistente è il miglioramen-
to della competitività delle 
imprese manifatturiere lom-
barde sui mercati esteri nel 
2022 rispetto al 2019: il 38,5% 
ha infatti acquisito quote di 
mercato in confronto al perio-
do pre-Covid ed il 47,8% le ha 
mantenute invariate.

In aumento anche la quota 
di imprese che hanno sostitui-
to almeno un fornitore: è stata 
del 20,2% nel 2022. Le sostitu-
zioni lungo le catene di forni-
tura sono state guidate da logi-
che di costo nel 58,4% dei casi, 
seguite dalla ricerca di minor 
rischio sia in termini di dispo-
nibilità di prodotti (33,2%) 
che in ambito logistico, geopo-
litico e regolatorio (26,7%).

Tra le cause di incertezza 
per il futuro, infine, le imprese 
internazionalizzate lombarde 
indicano i fattori geopolitici 
(43,9%), le transizioni tecno-
logiche ed ambientali (29,9%) 
e la reperibilità di materie pri-
me e di risorse umane.
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n I fattori
geopolitici
indicati
come prima causa
di incertezza

Cresciuta anche la quota di fatturato realizzata all’estero 

«Pronti alla transizione green
Ma se c’è la neutralità tecnologica»

Alla presentazione del 
report di Confindustria Lom-
bardia è intervenuto anche l’as-
sessore allo Sviluppo economi-
co di Regione Lombardia, Gui-
do Guidesi, evidenziando, sulla 
base dei dati, «la grande capaci-
tà delle imprese lombarde di 
adattarsi ai cambiamenti, di of-
frire prodotti di qualità e di sa-
per personalizzare i servizi. Il 
nostro ruolo, come Regione - ha 
proseguito -, è di supportare al 
meglio le imprese attraverso 
strumenti mirati: in questi due 
anni abbiamo lavorato per ren-
dere più efficaci le misure re-

gionali e per introdurre nuove 
possibilità, penso al riconosci-
mento ed al sostegno delle filie-
re. Il sistema lombardo è al-
l’avanguardia - ha concluso 
Guidesi - e può raggiungere an-
che gli obiettivi di sostenibilità 
ambientale previsti a livello eu-
ropeo, a patto di farlo in piena 
neutralità tecnologica».

Per il presidente di Confin-
dustria Lombardia, Francesco 
Buzzella, intervenuto in aper-
tura dell’incontro di ieri, «la vo-
cazione internazionale delle 
imprese manifatturiere lom-
barde si conferma uno dei pun-

ti distintivi del nostro sistema 
produttivo. Pur in un contesto 
internazionale magmatico- ha 
continuato -, le imprese lom-
barde si adattano con rapidità 
ai mutamenti, come dimostra 
l’elevato numero di aziende che 
hanno operato sostituzioni 
lungo le catene di fornitura o 
guardano a nuovi paesi. I meriti 
delle imprese - ha però ammo-
nito Buzzella - rischiano però di 
essere vanificati in assenza di 
percorsi definiti da parte delle 
istituzioni, con particolare rife-
rimento al reperimento di ma-
terie prime e di risorse umane». 
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Banche
Ieri in Senato
l’audizione
del presidente
di Federcasse

«Lo specifico quadro 
giuridico che disciplina l’atti-
vità delle Bcc - banche coope-
rative a mutualità prevalente 
caratterizzate, fra l’altro, dalla 
sostanziale indistribuibilità 
degli utili e dalla non disponi-
bilità né divisibilità del patri-
monio - giustifica l’esclusione 
delle stesse dal provvedimen-
to». Così Federcasse in audi-
zione alle commissioni riuni-
te Ambiente e Attività Produt-
tive del Senato, nell’ambito 
dell’analisi del Ddl di conver-
sione del Decreto Legge 10 
agosto 2023 n. 104 sugli extra-
pofitti delle banche.

Secondo Federcasse, rap-
presentata dal presidente Au-
gusto dell’Erba, dal direttore 
generale Sergio Gatti e dal re-
sponsabile degli Affari Tribu-
tari Giuseppe Molinaro, 
inolre «le capogruppo dei 
Gruppi bancari cooperativi 
svolgono anche il ruolo di in-
termediari nell’acquisto dei 
titoli di Stato e nell’accesso ai 
finanziamenti della Bce. L’ef-
fetto del tributo in esame con-
figura anche un’alterazione 
della parità concorrenziale e 
andrebbe eliminato. Il Credi-
to Cooperativo italiano - an-
che in proporzione alle pro-
prie dimensioni complessive - 
è tra i principali sottoscrittori 
italiani di titoli di Stato nazio-
nali». 

Una delle varianti della collezione Altera 

«Extraprofitti
Via la tassa
per il credito
cooperativo»

Limonta è innovazione
Nuovo materiale green
alternativo alla pelle

costa masnaga

maria grazia gispi

Limonta ha sviluppato 
un nuovo materiale animal-free 
alternativo rispetto alla pelle tra-
dizionale perché combina delle 
basi tessili sostenibili, riciclate o 
derivate da fonti rinnovabili, con 
le più moderne tecniche concia-
rie. Il risultato è un materiale ine-
dito che simula la pelle e che è ap-
plicabile a tutti gli attuali utilizzi 
nella moda e non solo. La nuova 
collezione chiamata “Altera” sarà 
visibile al prossimo appuntamen-
to fieristico di Lineapelle, a Rho 
Fiera Milano, dal 19 al 21 settem-
bre. 

Nata nel 1893 a Costa Masnaga, 
Limonta è un’azienda con 130 an-
ni di storia che si è sviluppata in 
una delle aree a tradizione tessile. 

Il Gruppo
Nel tempo l’impresa si è specializ-
zata nell’integrazione tra nobili-
tazione e produzione tessile, di-
ventando un punto di riferimento 
per i brand del lusso nazionali e in-
ternazionali, nei settori della mo-
da, dell’arredamento e dell’auto-
motive. 

Oggi il Gruppo conta quattro si-
ti produttivi in Italia, due società 

Il progetto. La storica azienda di Costa Masnaga
svelerà a Lineapelle la nuova collezione “Altera”
Basi tessili sostenibili con le tecniche conciarie

in Asia, a Shanghai e a Seoul e una 
negli Stati Uniti, a New York. 
Coinvolge complessivamente 830 
persone tra dipendenti e collabo-
ratori. 

I costanti investimenti in ricer-
ca e innovazioni tecnologiche, 
orientate all’attenzione per la so-
stenibilità: responsabilità sociale 
d’impresa, sostenibilità dei pro-
dotti e dei processi sono stati le le-
ve che hanno permesso al Gruppo 
di presentare sul mercato un pro-
dotto sostenibile e alternativo alla 
pelle. 

Nel mese di luglio è stato pre-
sentato il terzo Rapporto di soste-
nibilità di Limonta, relativo al tri-
ennio 2020-2021-2022, e tra gli 
obiettivi raggiunti più virtuosi dal 
punto di vista della responsabilità 
ambientale, invece, nel 2022 il 
49% dell’energia consumata dal 
sito di Costa Masnaga è stata auto-

prodotta grazie ai pannelli foto-
voltaici e all’impianto di trigene-
razione.

In coerenza, l’azienda tessile di 
Costa Masnaga ha lavorato sugli 
aspetti di innovazione e tradizio-
ne che hanno trovato un nuovo 
punto d’incontro nel progetto Al-
tera di Limonta: la combinazione 
di basi tessili sostenibili, riciclate 
o derivate da fonti rinnovabili, la-
vorate con le più moderne tecni-
che conciarie, hanno permesso di 
realizzare una nuova materia ani-
mal-free, che è “alter”, cioè altra, 
alternativa rispetto ai materiali 
tradizionali conosciuti. 

Il processo
Con questo innovativo materiale 
è stata avviata una nuova famiglia 
di articoli Limonta. Si tratta di un 
nuovo capitolo del lungo impegno 
nella ricerca, nella sostenibilità e 
nell’innovazione del tessile d’ec-
cellenza.  Il risultato è dovuto alla 
collaborazione tra i 130 anni di 
storia industriale di Limonta e il 
know-how di un importante grup-
po conciario italiano, Altera si av-
vale di un processo produttivo 
brevettato e sostenibile, con un ri-
dotto impatto ambientale rispetto 
alle tecnologie normalmente uti-

lizzate. La nuova linea viene pro-
posta in pannelli con una varietà 
di aspetti materici che risultano 
piacevoli al tatto.  L’offerta spazia 
dagli effetti abrasivati a quelli con 
mani calde a effetto nappa, quelli 
perlati e metallizzati, fino alle ver-
sioni spazzolate e verniciate ca-
ratterizzate dal profumo artigia-
nale e manifatturiero dei materia-

li. I colori   sono i classici invernali 
tipici della pelle con neri e blu in-
tensi, viola e marroni.  La collezio-
ne si presta ad ogni tipo di applica-
zione tradizionale della pelle in 
vari settori del mondo del lusso, 
dalla calzatura all’accessorio, dal-
l’abbigliamento, all’arredamento 
e all’automotive.
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n Anche
la produzione
ha un limitato
impatto
ambientale

La sede di Limonta a Costa Masnaga 

sociale, culturale e ambienta-
le generato e la sostenibilità 
economica del progetto. 

«Partecipare al premio na-
zionale Cambiamenti di Cna 
con una proposta seria, strut-
turata e interessante significa 
garantirsi una buona visibilità, 
l’ingresso in una rete interes-
sante di contatti e di investito-
ri, e l’opportunità di vincere 20 
mila euro, oltre a una serie di 
consulenze professionali utili 
al proprio lavoro - spiega il pre-
sidente del Cna Lario Brianza 
Pasquale Diodato - lo abbiamo 
potuto verificare direttamente 
l’anno scorso con la vittoria di 
una delle nostre candidate. Per 
noi la sfida è riuscire ad accom-
pagnare queste imprese nel 
percorso di consolidamento, 
perché nonostante le zavorre 
di burocrazia e fisco, esiste an-
cora un tessuto imprenditoria-
le sano e creativo da sostene-
re». 

La scorsa edizione del con-
test è stata vinta dalla Suncol di 
Erba, una startup che ha pre-
sentato un pannello solare e 
fortemente innovativo: può es-
sere customizzato e applicato 
anche alle facciate degli edifici. 
L’azienda in seguito ha potuto 
stringere rapporti commercia-
li con diverse realtà italiane e 
alcuni Paesi africani.  

re alla finale regionale, prevista 
il 17 novembre a Villa Carmina-
ti Resta a Como, in via Borgovi-
co. I vincitori di quest’ultima 
fase saranno invitati a Roma il 
15 dicembre per partecipare al-
le selezioni finali. All’impresa 
vincitrice andranno 20 mila 
euro in denaro o come primo 
investimento in una campagna 
di crowdfunding, e avranno ac-
cesso ad altri benefit.

I criteri di selezione sono 
l’originalità delle proposte, la 
capacità di introdurre un cam-
biamento e di rispondere ai bi-
sogni del mercato, il livello di 
competitività, l’evidenza del 
vantaggio strategico, l’impatto 

L’iniziativa
Lo scorso anno il successo
dell’erbese Suncol
 Aperte le candidature
alla nuova edizione

Le imprese e le star-
tup hanno tempo fino al 30 set-
tembre per iscriversi alla nuo-
va edizione del Premio Cam-
biamenti, iniziativa organizza-
ta ogni anno da Cna con l’obiet-
tivo di aiutare le attività inno-
vative e dinamiche a farsi cono-
scere, stabilire nuove collabo-
razioni, trovare finanziamenti 
e valutare il sostegno che la 
struttura associativa può offri-
re. Le iscrizioni al concorso so-
no state aperte nel mese di lu-
glio. Fino a questo momento 
sono arrivate 122 candidature 
dalla Lombardia, 34 delle quali 
dal territorio lariano e brianzo-
lo: 13 da Como, 4 da Lecco, 17 da 
Monza. Per potersi iscrivere si 
può visitare il sito www.pre-
miocambiamenti.it.

Le imprese candidate delle 
province di Como, Lecco e 
Monza parteciperanno alla fi-
nale provinciale del 19 ottobre 
che si svolgerà alla Concessio-
naria Citroen Dalma Auto di 
Solaro. Una giuria qualificata 
selezionerà quelle meritevoli 
di passare il turno e partecipa-

Pasquale Diodato 

francese - le sue parole - ora 
di mezzo c’è la chiusura del 
tunnel autostradale del Got-
tardo, che il Governo svizze-
ro ha sin qui indicato sino a 
venerdì. Resta il San Bernar-
dino. Il quadro è tutt’altro 
che rassicurante, anche per-
ché andiamo incontro all’in-
verno. C’è poi la questione 
del Brennero, che meritereb-
be un approfondimento visti 
i tanti paletti con cui devono 
fare i conti i nostri autotra-
sportatori. Ritengo che la 
chiusura temporanea del 
tunnel autostradale del Got-
tardo sia l’occasione per una 
riflessione a tutto tondo sul 
futuro delle infrastrutture al 
servizio anche del traffico 
stradale legato alle merci. E 
qui ricordo che Como genera 
600 milioni di euro annui tra 
tasse e dazi doganali. Se solo 
il 10% restasse sul territorio 
si potrebbe dar corso a quegli 
interventi su infrastrutture - 
penso a Lario Tir - e viabilità 
ormai non più prorogabili. 
Evidentemente però la poli-
tica comasca, a tutti i livelli 
istituzionali, ha altre priori-
tà».

Ora non resta che aspetta-
re l’annuncio della riapertu-
ra, atteso da Berna per la 
giornata di venerdì. M. Pal.  

Gottardo in quella che Ustra 
ha definito una misura pre-
ventiva in attesa di capire co-
sa abbia generato la crepa di 
25 metri dentro la soletta in-
termedia del tunnel. «Da do-
menica la principale rotta di 
transito transalpina è com-
pletamente interrotta» si 
legge nella nota a firma del-
l’Associazione svizzera dei 
trasportatori stradali. «Oc-
corre pertanto fare i conti 
con deviazioni, code e osta-
coli nonché con eventuali ca-
renze di approvvigionamen-
to anche e soprattutto per il 
Ticino. In questa fase, la sicu-
rezza per l’approvvigiona-
mento è la prima tra le priori-
tà». Parole forti che Giorgio 
Colato - che da anni ricopre 
ruoli anche in ambito nazio-
nale, oltre che interprovin-
ciale, della Fai, la Federazio-
ne Autotrasportatori - ha pe-
rimetrato come «un campa-
nello d’allarme da non sotto-
valutare».

«Conosciamo tutti le tra-
versie che il tunnel del Monte 
Bianco sta attraversando le-
gate a lavori urgenti di manu-
tenzione che comunque im-
porranno chiusure anche 
nell’anno in corso. E così il 
Frejus ha da poco riaperto 
dopo la frana in territorio 

Infrastrutture
Blocco fino a venerdì
lungo il principale
anello di congiunzione
tra nord e sud delle Alpi

 Riguarda anche 
l’Italia e il nostro territorio la 
richiesta avanzata dall’Asso-
ciazione svizzera dei traspor-
tatori stradali rivolta al Go-
verno di Berna e finalizzata a 
«fare il possibile per supera-
re i vincoli infrastrutturali su 
strada e ferrovia, garantendo 
così la piena capacità dei 
flussi commerciali da e verso 
l’Italia». Sullo sfondo c’è il 
deragliamento del treno 
merci dentro il tunnel ferro-
viario del Gottardo (datato 10 
agosto), con parziale riaper-
tura al traffico merci (90 tre-
ni al giorno) dal 23 agosto, ma 
soprattutto la chiusura in en-
trambe le direzioni di marcia 
almeno sino a venerdì del 
tunnel autostradale del Got-
tardo, il principale anello di 
congiunzione tra il nord e il 
sud delle Alpi.

Chiusura che preoccupa e 
non poco il Governo federale, 
considerato che con i crismi 
dell’urgenza ieri pomeriggio 
sono stati sospesi i lavori di 
scavo del secondo “tubo” del 

Premio Cambiamenti di Cna
Sfida per 4 startup lecchesi

Tunnel del Gottardo chiuso
Allarme per il traffico merci
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-  Dir. Resp.:  Romina Maurizi Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Pierluigi Magnaschi Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Fabio Tamburini Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Massimo Martinelli Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Luciano Fontana Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Diego Minonzio Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Agnese Pini Quotidiano
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-  Dir. Resp.:  Pietro Anchino Quotidiano

A
R

T
IC

O
LO

 N
O

N
 C

E
D

IB
IL

E
 A

D
 A

LT
R

I A
D

 U
S

O
 E

S
C

LU
S

IV
O

 D
E

L 
C

LI
E

N
T

E
 C

H
E

 L
O

 R
IC

E
V

E
 -

 1
94

8

01948 01948



da pag.  5 / 
 13-SET-2023

www.datastampa.it foglio 1 Tiratura: N.D. Diffusione: 4324 Lettori: 77000 (0001948)

Superficie 5 %

-  Dir. Resp.:  Enzo d’Errico Quotidiano
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