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"Un fronte compatto contro il trasloco della
Motorizzazione da Lecco a Como"
Anche gli artigiani dicono no al trasferimento degli uffici: "Una scelta dannosa in termini
ambientali ed economici, uniamoci per difendere gli interessi del territorio"

LeccoToday
27 febbraio 2024

Lecco continua la rivolta contro il trasferimento della Motorizzazione a Como e
anche Confartigianato dice no. I motivi sono stati illustrati in una nota inviata

agli organi di informazione dall'associazione di categoria che riunisce gli artigiani
lecchesi: "La notizia della possibile chiusura della Motorizzazione civile ha suscitato
molte perplessità in seno a Confartigianato Imprese Lecco e alle aziende associate, che
temono di perdere un altro pezzo importante nello scacchiere che fa di una Provincia

Economia

lavoro lago di como artigiani offerte di lavoro ihi charging systems Internationa
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un ente in grado di rispondere concretamente ed efficacemente alle esigenze di imprese
e cittadini".

"Riteniamo inaccettabile che un territorio provinciale venga privato di un servizio
importante come la Motorizzazione civile, con tutto quello che ne consegue - precisa
quindi Ilaria Bonacina, presidente di Confartigianato Lecco - L’obbligo di raggiungere
Como per tutte le pratiche connesse è quanto meno anacronistico: se la scelta è dettata
da motivi di sostenibilità economica bisogna considerare anche quella ambientale.
Migliaia di automobilisti e autotrasportatori che si spostano da una provincia all’altra
non rappresentano certo un beneficio in termini di inquinamento. E in termini
economici anche il tempo dell’utente ha un valore, che evidentemente non è stato preso
in considerazione".

Ilaria Bonacina: "Speriamo di poter discutere il problema con
il Prefetto"
"Mi auguro che si formi un fronte compatto, in grado di difendere gli interessi di un
intero territorio e di chi lo abita. Si può parlare di Area lariana, guardando a Lecco e
Como come a un soggetto unico, ma si devono comunque garantire i servizi,
considerato il fatto che non abbiamo ancora raggiunto la completa digitalizzazione
delle pratiche. Inoltre, sono convinta che la possibilità di trovare spazi per gli uffici
della Motorizzazione ci sia. Speriamo di poter discutere il problema con il Prefetto di
Lecco".

Maurizio Mapelli: "Di questo passo Lecco diventerà
un’appendice, altro che ente provinciale"
Ancora più duro il presidente della categoria Autoriparatori dell’associazione di via
Galilei, Maurizio Mapelli. "È scandaloso che una Provincia possa non avere tutti gli
uffici che la rendono tale. Avanti di questo passo Lecco diventerà un’appendice, altro
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che un ente provinciale. È necessario far sedere attorno a un tavolo tutti gli attori, dalle
istituzioni alle associazioni di categoria fino alla stessa Motorizzazione, per affrontare la
questione e cercare una soluzione. Di sicuro noi saremo in prima fila in questo
percorso, pronti anche a manifestare insieme agli autotrasportatori contro la chiusura,
che sono convinto si potrebbe evitare se ci fosse una volontà politica unanime in tal
senso. Credo che una sistemazione provvisoria, per mantenere a Lecco gli uffici della
Motorizzazione - conclude Mapelli - si possa trovare".

Andrea Colombo: "Spostare gli uffici a Como sarebbe un
disagio enorme"
Andrea Colombo, presidente della categoria Trasporti di Confartigianato Imprese
Lecco, rincara la dose. "Nei giorni scorsi mi sono confrontato con Consaut, il nostro
Consorzio servizi per l’autotrasporto; qui mi hanno confermato che alcune pratiche
sono state digitalizzate, ma per la maggior parte si lavora ancora sul cartaceo, per cui
uno spostamento degli uffici della Motorizzazione a Como rappresenterebbe un disagio
enorme".

"Trovo strano che non si riescano a trovare spazi per mantenere questi servizi a Lecco -
incalza Colombo - forse manca la volontà, perché sul territorio di immobili disponibili
ce ne sono diversi. Questa scelta pare ormai definitiva, ma speriamo fortemente in un
cambio di rotta. In questo senso ci appelliamo a tutti i soggetti che hanno un ruolo in
questa partita”. Se si dovesse proseguire in questa direzione, anche i trasportatori di
Confartigianato non escludono di ricorrere allo sciopero, con l’obiettivo di far sentire la
loro voce.

Si parla di

Bonacina Via Galileo Galilei motorizzazione veicoli
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L’intervento 

Crescita economica incerta
In molti scelgono i bond
francesco megna

I
 portafogli di investimen-
to dei lecchesi con patri-
monio superiore a un mi-
lione di euro hanno una 

volatilità più bassa rispetto 
alla media in quanto caratte-
rizzati da diverse tipologie di 
investimenti di lungo periodo 
che diminuiscono il rischio 
che un singolo prodotto possa 
avere un impatto decisamen-
te negativo sul rendimento 
generale. 
Complessivamente poi la li-
quidità in conto corrente è 
mediamente un terzo rispet-
to a quella detenuta dai clienti 
cosiddetti ’affluent’ . Con il 

rialzo dei tassi di interesse, la li-
quidità diminuita sui conti cor-
renti dei clienti appartenenti alla 
fascia in esame è confluita so-
prattutto nel reddito fisso. Cre-
sce quindi l’interesse verso il 
mercato obbligazionario: in cima 
i titoli investment grade ( quelle 
con un rating - un giudizio - supe-
riore a BBB- ) e governativi. 
L’incertezza sulla crescita eco-
nomica fa pendere l’ago della bi-
lancia di questi portafogli verso 
i bond. Il cliente soprattutto vede 
valore nelle obbligazioni societa-
rie più affidabili dove il premio 
di rendimento rispetto ai titoli di 
Stato offre ancora la possibilità 
di selezionare buone opportuni-
tà. Mentre cresce l’interesse, nel 

medio termine, anche per i titoli 
corporate con un merito crediti-
zio inferiore a BBB- che possono 
ricoprire un ruolo importante in 
molti portafogli finanziari. 
Questi titoli offrono mediamen-
te cedole più elevate rispetto a ti-
toli di Stato e obbligazioni corpo-
rate investment grade e presenta 
un potenziale di aumento del 
prezzo in caso di ripresa econo-
mica . Nei portafogli di questi 
clienti si trovano spesso, anche 
se in percentuali contenute , in-
vestimenti nei private markets, 
strumenti non quotati in borsa: 
gli investitori che vogliono inve-
stire in questa asset class hanno 
quindi un’ampia scelta a livello 
di soluzioni, strategie e modalità 

d’investimento. Gli investimenti 
sui private markets aumentano 
la diversificazione e a mantenere 
stabile il portafoglio nel tempo. 
Chi investe in questi asset me-
diamente non supera mai il 15% 

del proprio portafoglio finanzia-
rio. Le masse destinate al gestito 
sono sostanzialmente in linea 
con lo scorso anno (25% circa dei 
portafogli ) mentre il comparto 
assicurativo registra deflussi lie-

vi seppur costanti e rappre-
senta una quota lievemente 
inferiore a quella del gestito. 
La percentuale di investi-
mento a lungo termine dei 
portafogli di questo target di 
clientela con esigenze com-
plesse include anche investi-
menti in azioni ma media-
mente l’esposizione a una 
singola azione non supera il 
5% del portafoglio, sempre in 
coerenza con i propri obietti-
vi di investimento. Pollice 
verso invece per le criptova-
lute, quasi mai inserite nel-
l’asset allocation di un porta-
foglio così strutturato. 
Sono un asset troppo volatile 
e non rientrano nemmeno nel 
perimetro della consulenza. 
A livello settoriale spazio an-
che a energia, healthcare e 
tecnologia. Vi è insomma 
un’attenzione per le temati-
che di lungo termine, dove gli 
investimenti continueranno 
a crescere. Tra i trend d’inve-
stimento di questa tipologia 
di clientela troviamo anche 
l’andamento demografico, il 
climate change e la transizio-
ne tecnologica.

Francesco Megna

Economia
economialecco@laprovinciaUNICATV.it
Tel. 0341.490.111

economiasondrio@laprovinciaUNICATV.it
Tel. 0342.511.555

Inflazione domestica 
Spesi 236 euro in più
rispetto all’anno scorso

Lecco

marta colombo

A Lecco l’inflazione 
continua a correre. La nostra 
città, infatti, è la terza con più 
rincari della Lombardia, in ter-
mini di spesa aggiuntiva annua 
(in ordine decrescente di spesa 
per famiglia media). L’Istat ha 
reso noti, nei giorni scorsi, i dati 
dell’inflazione di gennaio di tut-
te le città monitorate, sulla base 
dei quali l’Unione Nazionale 
Consumatori ha poi stilato la 
classifica delle città più care del-
la Lombardia, in termini di au-
mento del costo della vita.

La classifica 
Il capoluogo manzoniano si tro-
va sul gradino più basso del po-
dio, con un’inflazione pari a 
+0,9% e una spesa supplemen-
tare pari a 236 euro annui per 
una famiglia tipo. Occupa invece 
il trentesimo posto nella classi-
fica italiana. In testa alla gradua-
toria regionale, Varese (all’undi-
cesimo posto della classifica na-
zionale), dove l’inflazione pari a 
+1,3% si traduce nella maggior 
spesa aggiuntiva annua equiva-

La corsa dei prezzi. La nostra città è terza in regione
L’analisi di Federconsumatori: chi ha figli  a carico
 fa sempre più fatica a far quadrare i conti di casa

lente a 363 euro per una famiglia 
media. 

Medaglia d’argento per Mila-
no, dove l’inflazione dell’1,2% 
determina un incremento di 
spesa annuo pari a 343 euro a fa-
miglia (tredicesimo posto in Ita-
lia). Sotto la media della Lom-
bardia (+0,8%, pari a 217 euro) si 
collocano Lodi e Bergamo, al se-
sto posto, sotto la media italiana, 
Mantova; poi, ex aequo, Brescia 
e Pavia e Como. Chiude la classi-
fica Cremona, la più virtuosa tra 
le città lombarde, dove l’infla-
zione è pari a zero.

La situazione lecchese
«La crescita dei prezzi, anche 
nella nostra città, non intende 
fermarsi – sottolinea Roberto 
Erba, referente di Federconsu-
matori nella nostra provincia – 
Lo vediamo quotidianamente, 
all’interno di qualsiasi super-
mercato. O vengono diminuite 
le quantità offerte oppure cre-
scono i loro costi. La gente è stu-
fa, soprattutto nel Lecchese: la 
nostra città è senza dubbio, in 
Lombardia, tra quelle che si di-
stinguono per gli aumenti tanto 

di inflazione quanto si spese 
supplementari. Fare i reclami 
non serve a niente – prosegue - 
siamo abbastanza rassegnati, 
non solo per quanto riguarda 
alimenti e bevande, ma anche 
per quanto concerne le bollette, 
sempre più stratosferiche. O 
vengono tagliati i tassi dalla 
Banca centrale europea oppure 
non ne usciremo facilmente, nel 
breve periodo».

A risentire di più della cresci-
ta dei prezzi sono, come facil-
mente intuibile, le famiglie, spe-
cie se con più di un figlio: «Se per 
un singolo l’aumento è di qual-
che centesimo o di qualche euro, 
per un nucleo di quattro o cin-
que persone si parla di decine di 
euro in più – spiega Erba – La si-
tuazione è seria e, nonostante ci 
troviamo nel libero mercato, 
non c’è nessuno che decida di 
abbassare un po’ i prezzi con of-
ferte che siano davvero conve-
nienti per noi consumatori. Gli 
unici prezzi che non cambiano 
sono spesso quelli prestabiliti, 
tutti gli altri rimangono in asce-
sa».
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Carrello della spesa sempre più caro nel Lecchese

A gennaio prezzi in salita
Trainano i beni di consumo

A gennaio, secondo le 
stime preliminari, l’inflazione 
evidenzia un lieve rimbalzo, 
salendo allo 0,8% dallo 0,6% di 
dicembre 2023. 

Questo si deve essenzial-
mente ai prezzi dei beni (la cui 
flessione passa da -1,5% a 
-0,8%), mentre quelli dei ser-
vizi decelerano, pur mante-
nendo una tendenza positiva 
(da +3,4% a +2,9%); il differen-
ziale inflazionistico tra questi 

ultimi e i prezzi dei beni si ri-
duce, portandosi a +3,7 punti, 
dai +4,9 di dicembre 2023. 
L’andamento dei prezzi dei 
beni riflette quello dei prezzi 
dei beni energetici (da -24,7% 
a -21,2%; +0,3% su base mensi-
le) e in particolare della com-
ponente regolamentata, la cui 
flessione si attenua sensibil-
mente, a causa dell’effetto sta-
tistico dovuto al confronto 
con gennaio 2023: su base 

congiunturale, infatti, i prezzi 
dei beni energetici regola-
mentati a gennaio evidenzia-
no una variazione congiuntu-
rale del -0,1%, a fronte del 
-25,7% registrato nello stesso 
mese dello scorso anno. 
Più in dettaglio, accelera la 
crescita dei prezzi del gas di 
città e gas naturale mercato 
tutelato (con inversione di 
tendenza da -32,4% a +17,2%) 
e si attenua la flessione di 
quelli dell’energia elettrica 
mercato tutelato (da -48,3% a 
-45,4%), nonostante il sensi-
bile calo congiunturale 
(-13,5%).
M.Col.
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calce, offrendo ai giovani par-
tecipanti un primo approccio 
concreto al settore e un’occa-
sione per conoscere Unicalce 
che accoglierà uno dei ragazzi 
per un tirocinio presso il pro-
p r i o  s t a b i l i m e n t o .
«Si tratta di un primo passo 
concreto verso la realizzazio-
ne di un ambiente lavorativo 
più inclusivo», ha dichiarato 
Luca Negri Direttore Genera-
le di Unicalce. «Siamo entu-
siasti di poter offrire una ma-
no per creare quest’opportu-
nità e di essere parte di un 
progetto che promuove l’in-
clusione sociale attraverso 
l’accesso al mondo del lavo-
ro».

getto è quella di favorire l’in-
serimento lavorativo di giova-
ni Neet (Not in Education, 
Employment or Training) ita-
liani e stranieri che, per vari 
motivi, si trovino in una situa-
zione di difficoltà di accesso a 
formazione e mercato del la-
voro.

L’evento ha rappresentato 
un momento di informazione 
e formazione sul mondo della 

lo, organizzato in collabora-
zione con The Good in Town 
Società Benefit.

Ha infatti  aperto le porte 
della propria cava e impianto 
di Maggianico   agli studenti 
del corso “Al lavoro 4.0” per 
ospitare una visita degli stabi-
limenti e arricchire il percor-
so formativo di conoscenza 
delle aziende del territorio. 

 La visione alla base del pro-

Formazione
L’iniziativa è stata ideata
in collaborazione
anche con Cartias 
e Fondazione San Carlo

Unicalce aderisce al 
progetto “Al lavoro 4.0” pro-
mosso da Digital360 in colla-
borazione con Caritas Am-
brosiana e Fondazione S. Car-

Porte aperte in  Unicalce
Un progetto per i Neet

Alcuni dei partecipanti all’incontro

Pupa fra i brand
più iconici di sempre
Rappresenta l’Italia

Casatenovo

marta colombo

Pupa sarà tra gli oltre 
cento protagonisti dell’esposi-
zione sui brand italiani più fa-
mosi di sempre. La nota azien-
da di cosmetici, con il proprio 
factory store a Casatenovo e 
prossima a celebrare i 50 anni 
di attività, racconterà infatti la 
sua storia attraverso l’esposi-
zione delle sue campagne pub-
blicitarie e dei suoi pezzi di de-
sign più iconici. E lo farà parte-
cipando da protagonista - come 
uno i marchi storici del Belpae-
se - alla mostra “Identitalia - 
The iconic italian brands”, alle-
stita e Palazzo Piacentini, a Ro-
ma, sede del ministero delle 
Imprese e del Made in Italy, per 
il prossimo mese e mezzo.

Mezzo secolo di storia
Ad aprire il “segmento” di espo-
sizione dedicato al noto brand, 
nato a Milano nel 1975, sarà 
proprio la sua campagna pub-
blicitaria istituzionale del 1980, 
in cui compariva il famoso diva-
no a forma di labbra. E proprio 
le labbra sono state per molti 
anni un elemento caratteriz-
zante del logo e del marchio Pu-

L’esposizione. L’azienda che ha il factory store 
a Casatenovo è stata selezionata dal Ministero 
Prenderà parte a una mostra Palazzo Piacentini

pa Milano, che ha anche diversi 
punti vendita diretti, è diventa-
ta particolarmente celebre sul 
mercato per la produzione di 
trousse dal caratteristico colore 
rosso e dalle strutture originali. 

La produzione in seguito si è 
allargata fino a coprire diversi 
settori, dal make-up a prodotti 
per la cura del corpo e della pro-
fumeria.

Tra i prodotti che verranno 
rievocati ed esposti anche il Pu-
pa Carillon, il cofanetto ispirato 
alle giostre di un tempo. Nasce 
nel 1993 ed è «un viaggio ro-
mantico dal gusto un po’ retrò», 
come lo definisce la stessa 
azienda. In mostra anche l’ori-
ginale campagna pubblicitaria 
di lancio del carillon, oltre a “Vi-
spetto”, il cofanetto Pupa che 
vestiva i panni di un simpatico 
orsetto, nato nella sua prima e 
originaria versione nel 1996, or-
mai ventotto anni fa. 

Riconoscimento
«Siamo onorati di essere stati 
coinvolti dal ministero quale 
partner di questa bellissima 
esposizione, che celebra il saper 
fare italiano – commenta Vale-
rio Gatti, amministratore dele-

gato di Pupa - Nel 2025 festeg-
geremo i nostri primi cinquan-
t’anni e questa riconoscenza 
rafforza la passione e l’impegno 
che dedichiamo da mezzo seco-
lo a rendere i nostri prodotti 
make-up tra i più amati dagli 
italiani».

“Identitalia” è dedicata ad al-
cuni tra i più importanti marchi 
storici, che hanno fatto e stanno 
facendo la storia del Paese. At-
traverso disegni originali, pezzi 
rappresentativi, fotografie, do-
cumenti storici, manifesti pub-
blicitari, proiezione di spot e vi-
deo, cento aziende, per un tota-
le di 113 marchi che fanno parte 
della vita quotidiana di tutti, 
danno vita a un percorso attra-
verso le fasi della giornata: ri-
sveglio, mattinata, pomeriggio, 
sera, notte. L’iniziativa nasce 
per celebrare i 140 anni dell’Uf-
ficio Italiano Brevetti e Marchi 
e rimarrà esposta fino al 6 aprile 
2024 nell’atrio principale di Pa-
lazzo Piacentini a Roma. La 
mostra è curata dai professori 
Carlo Martino e Francesco Zur-
lo, docenti di Design all’Univer-
sità La Sapienza di Roma e al 
Politecnico di Milano.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

La campagna pubblicitaria di Pupa

Il Carillon cofanetto ispirato alle giostre
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Bandi internazionali
Un progetto camerale
aiuterà le imprese

Sondrio

Monica Bortolotti

Un percorso per aiu-
tare le imprese a sfruttare le 
opportunità offerte dal Piano 
nazionale di ripresa e resi-
lienza (Pnrr). 

Si chiama  Financial advi-
sory, il progetto messo in 
campo dalla Camera di Com-
mercio di Sondrio a favore 
delle aziende del territorio. 
Attraverso laboratori forma-
tivi e di progettazione,  orga-
nizzati da Promos Italia, Fi-
nancial advisori mira ad  ap-
profondire la conoscenza 
delle opportunità previste 
dal Pnrr e dalla programma-
zione comunitaria, con 
l’obiettivo di fornire stru-
menti indispensabili per raf-
forzare le competenze per 
partecipare a bandi, gare 
d’appalto e anche  finanzia-
menti internazionali.

Iscrizioni entro il 7 marzo
La prima edizione dei labora-
tori, dal titolo “Strategie di 
crescita: sfruttare le oppor-
tunità del Pnrr per le imprese 
italiane”. Per iscriversi il ter-
mine è il 7 marzo.  Prevede 

Laboratori. Il piano si chiama “Financial advisory”
È il programma guida per bandi e  finanziamenti
Obiettivo il Pnrr e programmi dell’Unione europea

cinque incontri online  guida-
ti da Roberto Guglielmi, do-
cente Nibi, europrogettista e 
consulente di S4P, società 
specializzata in consulenza 
strategica, programmazione 
e progettazione europea, che 
fornisce supporto ai soggetti 
pubblici e privati nell’accom-
pagnamento verso le Istitu-
zioni comunitarie, nazionali 
e regionali, per massimizzare 
l’utilizzo delle opportunità e 
dei benefici provenienti dalle 
risorse messe a disposizione 
dalle istituzioni territoriali, 
governative ed europee. 

Primo webinar il 12 marzo
Il primo webinar è in pro-
gramma martedì 12 marzo 
(Overview delle opportunità 
del Pnrr), l’ultimo giovedì 18 
aprile (La nuova missione 7 
Repower Eu: focus sul piano 
della transizione energetica 
5.0 ed esercitazione pratica), 
in mezzo le altre tre date: 
martedì 19 marzo (Analisi 
delle opportunità sulla mis-
sione 1 - Digitalizzazione, in-
novazione, competitività e 
cultura - e 2 - Rivoluzione 
verde e transizione ecologica 

ed esercitazione pratica).
Mentre mercoledì 3 aprile  

(Analisi delle opportunità 
sulla missione 3  - Infrastrut-
ture per una mobilità soste-
nibile -  e 4 - Istruzione e ri-
cerca - ed esercitazione pra-
tica) e mercoledì 10 aprile 
(Analisi delle opportunità 
sulla missione 5 - Coesione e 
inclusione -  e 6 – Salute - ed 
esercitazione pratica).

Lezioni ed esercitazioni
Le imprese partecipanti sa-
ranno suddivise in gruppi e 
lavoreranno in ogni sessione 
su esercitazioni concrete, 
per mettere in pratica quanto 
appreso nella lezione fronta-
le e sperimentare gli stru-
menti e le metodologie da se-
guire per presentare una pro-
posta efficace. 

I materiali didattici e le re-
gistrazioni degli interventi 
saranno disponibili all’inter-
no della piattaforma Educa-
tion Nibi a cui le imprese si 
devono registrare per parte-
cipare ai webinar.

Al termine del laboratorio, 
le imprese potranno richie-
dere un servizio individuale 

La sede della Camera di Commercio di Sondrio

di assessment e di orienta-
mento sul bando ovvero sulla 
gara d’appalto più idonea per 
il proprio profilo ed esigenze.

No a consulenti  e professionisti
Non saranno ammessi ai la-
boratori società di consulen-
za e liberi professionisti. I la-
boratori formativi e le attivi-
tà di assessment e orienta-
mento saranno riservati a un 
numero limitato di imprese e 
le iscrizioni saranno accetta-
te in base all’ordine cronolo-

gico di registrazione. 
A questo primo laborato-

rio seguiranno due ulteriori 
edizioni nel corso dell’anno: 
“Strategie vincenti per parte-
cipare alle gare d’appalto eu-
ropee”, che analizzerà le 
nuove opportunità e le tipo-
logie per trovare le gare d’ap-
palto adatte a ciascuna azien-
da attraverso il rinnovato 
portale Ted e il portale Fun-
ding e Tender (F&T). 

Il laboratorio sarà realiz-
zato online nei giorni 5, 12, 

19, 26 giugno e 2 luglio di que-
st’anno. 

E quindi  un incontro sul 
tema “Approcci efficaci per 
vincere le gare d’appalto eu-
ropee anche nell’ambito del 
Pnrr”, che offrirà una doppia 
panoramica sia sul Pnrr sia 
sui Tender internazionali, 
con un’analisi sulle opportu-
nità per le imprese. 

Il laboratorio si svolgerà 
nei giorni 3, 10, 17, 24 e 31 ot-
tobre 2024.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

denza rispettivamente nel 
51,4%, 48,8% e 47,6%. 

In coerenza con i dati regio-
nali, i dettagli provinciali riflet-
tono le differenze tra le macro-
aree geografiche: nel ranking di 
Cribis sulla puntualità dei pa-
gamenti, le posizioni più alte 
sono occupate dalle province 
della Lombardia - Sondrio, Ber-
gamo e Brescia - mentre quelle 
più basse da Palermo, Reggio 
Calabria e Trapani.
M.Bor.

da contribuire ad aumentare la 
competitività delle nostre 
aziende e del nostro Paese».

Il Nord Est risulta l’area più 
affidabile con il 47,7% di paga-
menti regolari, mentre le im-
prese del Sud e Isole mostrano 
un comportamento meno vir-
tuoso con solo il 28,6% di paga-
menti effettuati alla scadenza, 
uno scarto di 19,1% punti per-
centuali. Bene Lombardia, 
Emilia-Romagna e Veneto, le 
cui imprese pagano entro sca-

to da variabili che hanno impat-
tato negativamente sull’econo-
mia italiana, tra cui i conflitti 
internazionali, l’inflazione e 
l’andamento dei tassi- com-
menta Marco Preti, ammini-
stratore delegato Cribis - No-
nostante queste condizioni av-
verse, i dati sui pagamenti mo-
strano una situazione stabile ri-
spetto all’anno precedente e in 
miglioramento dal 2019. Ci au-
guriamo che questo trend pro-
segua anche nel 2024 in modo 

I valori del quarto trimestre 
2023 sono sostanzialmente in 
linea con quelli del trimestre 
precedente: nessuna variazio-
ne sui pagamenti regolari 
(41,1%) e una lieve diminuzione 
dei ritardi entro i 30 giorni 
(49,3% contro il 49,5%) a favore 
di quelli oltre i 30 giorni, che 
salgono dal 9,4% al 9,6%. 

In generale, le istantanee tri-
mestrali scattate da Cribis nel 
corso del 2023 mostrano, a 
fronte di una stabilizzazione 
del numero dei pagamenti pun-
tuali, una leggera crescita dei ri-
tardi oltre i 30 giorni dalla sca-
denza, che passano dal 9,1% alla 
fine del 2022 al 9,6% alla fine 
del 2023.

Lo studio evidenzia differen-
ze rilevanti per aree geografi-
che, settori merceologici (sof-
frono la ristorazione, le indu-
strie alimentari e la Gg/Do) e 
dimensioni delle aziende (le 
microimprese mostrano per-
formance migliori in termini di 
pagamenti regolari, mentre 
quelle di dimensioni maggiori 
sono meno propense ai ritardi 
gravi).

«Il 2023 è stato caratterizza-

giorni dalla scadenza (15% con-
tro 6,5%), che la Lombardia, 
l’Emilia Romagna e il Veneto 
sono le regioni con la maggiore 
quota di pagamenti regolari 
(sopra il 47%), mentre la Sicilia 
(23,1%) e la Calabria (25%) oc-
cupano l’ultima posizione del 
ranking regionale. E ancora che 
i pagatori puntuali rappresen-
tano il 41,1% del totale, mentre 
quelli oltre i 30 giorni di ritardo 
raggiungono il 9,6% e che le mi-
croimprese confermano una 
performance positiva nella 
classe di pagamento alla sca-
denza con una percentuale del 
43%, ma registrano anche il più 
alto livello di ritardi oltre i tren-
ta giorni dalla scadenza 
(10,5%).

Guardando alla puntualità 
dei pagamenti delle imprese 
italiane nel loro complesso, l’ul-
timo trimestre del 2023 si chiu-
de con indici migliorativi ri-
spetto a quelli della fine del 
2019 (valori pre-pandemia). I 
pagamenti regolari segnano in-
fatti un +18,4% e quelli in ritar-
do diminuiscono del 10% entro 
30 giorni e dell’8,6% oltre i 30 
giorni.

Lo studio
La  Valtellina svetta 
a livello regionale e nazionale
nei valori di fine 2023
Meno bene Sud e Isole

Sondrio provincia più 
virtuosa in Italia per la puntua-
lità nei pagamenti da parte del-
le imprese. 

Con una percentuale com-
plessiva del 63,9%, pur in calo 
rispetto al trimestre preceden-
te (era il 65,3%), la Valtellina 
svetta a livello lombardo - la re-
gione con le performance mi-
gliori - e nazionale davanti a 
Bergamo con il 57,6%.

È quanto emerge dallo Stu-
dio pagamenti realizzato da 
Cribis, società del gruppo Crif 
specializzata nella business in-
formation, aggiornato al 31 di-
cembre e che prende in esame il 
quarto trimestre 2023.

 Un’analisi dalla quale emer-
ge che il Sud e e le isole si carat-
terizzano per pagamenti rego-
lari meno frequenti rispetto al 
Nord Italia (28,6% contro 
47,7%) e un’incidenza più che 
doppia dei ritardi oltre i trenta 

La provincia più virtuosa
Pagamenti puntuali
Sondrio al top in Italia

Gli imprenditori di Sondrio si confermano ottimi pagatori rispetto al resto d’Italia
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